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Werbung in Medien

… ist glaubwürdig +1

… ist interessant +1

… ist lästig -2

… ist unterhaltend +1

… ist überflüssig -2

… ist nützlich +1

… ist kaufanregend +1

… ist störend -2

… ist informativ +1

… gehört einfach dazu 0

… beachte ich dort gar nicht 0

• Die Fragen zu Tageszeitungen und zu Zeitschriften/Magazinen werden per Oder-

Verknüpfung zu dem Medium Print zusammengefasst. Je Medium wird aus den Items eine 

Punktsumme zwischen 0 und 12 gebildet.

• Der Anfangswert wird mit 6 Punkten festgelegt

• Es gibt 6 positive Items. Für jedes positive Item wird der Wert um einen Punkt erhöht

• Es gibt 3 negative Items. Für jedes negative Item werden zwei Punkte abgezogen.

• Die neutralen Items gehen nicht in die Bildung der Punktsumme ein.

• Folgende Abgrenzungen werden vorgenommen:

• Fälle mit Punktsummen zwischen 8 und 12 werden definiert als Werbefans

• Fälle mit Punktsummen zwischen 0 und 5 werden definiert als Werbemuffel
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Werbefans

Punktsummen: 

>= 8 - <=12

Werbemuffel

Punktsummen:

>= 0 - <=5

Definition 
Werbefans und 

Werbemuffel
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Noch 
Fragen?
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