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Marken

Markte

Mit der Erhebung von
ca. 2.400 Marken in
mehr als 120
Marktbereichen ist b4p
die umfassendste
Markt-Media-Studie in
Deutschland

best for
planning.
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Medien

b4p bildet die wichtigsten
Medienkanale ab:

Dazu zahlen 184 Zeitschriften,
66 Belegungseinheiten von
Tageszeitungen, 12 TV- Sender,
alle ma Radiosender, Plakat,
und Kino, 820 Websites,
529 mobile Angebote und
244 Apps.

b4p analysiert seit 2013 umfassend die Mediennutzung und das
Konsumverhalten von Verbrauchern. Fur Markenverantwortliche ist best
for planning eine kostbare Datenquelle, die eine strategische Planung
oftmals erst moglich macht.

Menschen

b4p bietet umfassende
demografische Angaben
und zeigt auf, was hinter
den harten Zahlen oft
verschwindet:
Interessen,
Motivationen,
Einstellungen und
Bedurfnisse.

best for
b/'l'p planning.



Multi-Source Ansatz

b4p bietet hochste Qualitat

CAPI/CASI SAB
(Computer Assisted Personal Interview) (Selbstausfullfragebogen)
(Computer Assisted Self Interview)

Produktverwendung, Markenverwendung und -

Demografische Merkmale, loyalitat, Anschaffungsabsicht, Besitz im Haushalt,
Informationsinteressen, Mediennutzung Einstellungen zu Méarkten etc.

0000000

BEFRAGUNG

(Face-to-Face Inhome)

n =24.009

ONLINE
Abfrage aller Inhalte aus CAPI/CASI und SAB

BEFRAGUNG
n=.7123

CAWI
(Computer Assisted Web Interview)

Stationar Mobile Apps

Wesentliche Inhalte aus dem CAPI/CASI, vor I;aclcrkr:r(;gi?e? (s)tsltilrc])g_aren
allem Medienabfragen und Soziodemografie L

ONLINE
PARALLEL-
WELLE
n = 8.945

Mediennutzung

Online-Fragebogen Technische Messung
best for
| © GIK | Gesellschaft fur integrierte Kommunikationsforschung b/-l-p planning.



Planungsstudie b4p:
Daten und Corona Effekte

s Wichtigste an b4p: zuverlassige Planungsgrundlage

best for
b/'|'p planning.



Erhebungszeiten und Corona

25.3..2020
Epidemische
Lage v.
nationaler
Tragweite

27.1.2020
Das Virus
erreicht
Deutschland

Beginn

Auftreten der
ersten Corona-
Falle in China

Mai / Juni

Lockerungen

30. April
26,9% geimpft
Tests fur mehr
Normalitat

27. Dezember
Beginn der
Impfungen

Oktober /

16.12.20 Dezember /
November .
Neuer Marz
Erneute
.. Lockdown Lockdown
Verscharfung

[ R B R N N N N 11
16.9.19 -9.12.19 13.1.20 - 9.4.20 21.9.20 - 11.12.20 11.1.21 - 4.4.21
7.10.19 - 20.12.19 13.1.20 - 15.4.20 1.10.20 - 16.12.20 11.1.21 - 8.3.21

1.1.21 - 31.3.20

1.1.21 - 31.3.21

Face-to-Face / Random Interviews 24.009 Falle

CAWI Interviews liber Online Access Panels 7.123 Falle

OnPaWe — Technische Messung 8.945 Fille b p best for

planning.



Datenvergleich Erhebungswellen b4p 2020 / 2021

Das Phanomen:

b4p 2020 b4p 2021 Welle 2020 Welle 2021 Index
(vor Corona) | (mit Corona) 2020=0
1 oder 2
Reisen 8 S e 8

» Man sieht in den Wellen ,Vor-Corona® und ,Mit-Corona“ durchaus deutliche Unterschiede.

» Durch die Zusammenfugung von zwei Wellen werden die Unterschiede jedoch abgemildert,
was im Allgemeinen durchaus erwlnscht ist, damit die Planungsgrundlage einigermalien stabil
bleibt.

» Es konnte jedoch Fragen nach der Aktualitat der Daten aufwerfen, wenn man gar keine
Corona-Effekte abbilden wurde.

> Welche Effekte sehen wir also in den verschiedenen Wellen?

b best for
p planning.



Analysen Vorwelle zu aktueller Welle

Vergleich der Wellen sowie der jeweiligen Studienjahrgange

Untersuchte Bereiche  Ergebnisse:
» Die Abweichungen zwischen Altwelle und Neuwelle sind hoher, als normalerweise z.B. zwischen

* Menschen Studienjahrgangen.
* Ernahrung Art der Effekte:
< Handel = Erwartete Effekte durch Corona
= Marktentwicklungen (gibt es immer zwischen zwei Studienjahrgangen) 0
% Reisen = Unerwartete Effekte die sich nicht aus den Markten erklaren lassen (kdnnten methodische Ursachen

haben, Zunahme der CAWI-Falle).
* Pharma

FAZIT:

= Die Mischung von zwei Wellen mildert ALLE Effekte. Corona-Effekte bleiben jedoch sichtbar. Die Zukunft
durfte wohl aus einer Mischung von vorheriger Normalitat und Corona-Effekten bestehen — das sogenannte
New Normal — das wir hier antizipieren.

% Mobilitat

Info: der Analyse Datensatz steht den Mitgliedern des Forscherkreises zur Verfugung. Falls Sie dazu Fragen haben, oder bestimmte Effekte
beleuchten mochten, wenden Sie sich gern an die gik-Geschaftsstelle oder den Forscherkreis.

b best for
p planning.



Einzelergebnisse

Bereich Reisen

:

Badeurlaub geplant

48 o
.

Reiseland Deutschland* 11

55
I I | I

Reisen per Flugzeug®

m b4p 2020 m Altwelle 2019 / 2020 © Neuwelle 2020 /2021 mb4p 2021

Quelle: b4p 2020, Wellendaten, b4p 2021, Basis gesamt, *Basis: Reisende b/'l'p Bleasrt]r]:ionrg,



Einzelergebnisse

Bereich Shopping

Quelle: b4p 2020, Wellendaten, b4p 2021

37

Potenziale Lebensmittel-Lieferdienste

Kaufort Kosmetik: Internet

! 45
.

Kaufort Mode: Internet
mb4p 2020 mAltwelle 2019 /2020 = Neuwelle 2020 /2021 mb4p 2021

best for
bl+p planning.




Einzelergebnisse

Bereich Freizeit

Quelle: b4p 2020, Wellendaten, b4p 2021

13
10 11
o g B
Meditation Yoga
mb4p 2020 m Altwelle 2019/2020  Neuwelle 2020 /2021 = b4p 2021

29
23
18 20 W 19
i B

Wandem Joggen

40 41
35

Computerspiele Brettspiele b p

best for
planning.



Einzelergebnisse

Bereich Pharma

Quelle: b4p 2020, Wellendaten, b4p 2021

33%

nutzen seit
Corona verstarkt

Vitamine,
Mineralstoffe etc.

43
- .

Verwender Mittel zur Starkung der Abwehrkafte

44 14
.
Informiere mich in Medien uber Gesundheitsfragen
25
-
Online-Apotheke

mb4p 2020 mAltwelle 2019/2020 ~ Neuwelle 2020 /2021 mb4p 2021

best for
b/+p planning.



Mega-Trend
Nachaltlgkelt

erdichtungen



Entwicklung von Nachhaltigkeit in den letzten 9 Jahren

Nach Stagnation Aufschwung ab 2018

¥21°%

Beim Kauf achte ich auf die Nachhaltigkeit von Produkten. 43,59,
,9 /0

16
o~ 33,3
9 10,2

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

35%

28

6

6,3

wvollund ganz  mstimme zu Grindung von Fridays for Future als Reaktion

auf die starker ins Bewusstsein riickende
Klimakrise 20.8.2018

best for
Quelle: b4p 2013 — 2021, Basis: Gesamt b/'|'p planning.



Pessimismus in Bezug auf die Umweltsituation

Entwicklung 2020 zu 2021

|
Gesamt
43,7 449
37,8 36,6
17,6 17,6 I I
Optimistisch Neutral Pessimistisch

Angaben in % m2020 m2021

Quelle: 2021, Basis: Gesamt bzw. Manner 20-35, Frauen alter als 65

Optimisten: Manner 20 - 35

129 132 o5

102
I I I I ] ]
Optimistisch Neutral Pessimistisch

m2020 m2021
Index;: Gesamt =100
Pessimisten: Frauen > 65
114 113
98 86 96 90 I I
Optimistisch Neutral
m2020 m2021

Pessimistisch

b/+|)

best for
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Mega-Thema Nachhaltigkeit auch in b4p

Vielfach beriicksichtig — noch erganzt.

e
allgemeine Statements, zu Verbrauchsintensitat von Bio-Lebensmitteln
Nachhaltigkeit und (+ 3 Kategorien)
Umweltschutz, 6 + 6 fa Marken von Bio-Lebensmitteln

Einkaufsorte fur Bio-Lebensmittel

Nachhaltige Ernahrungsstile

Optimismus in Bezug auf die
Umwelt-Situation

Verwendung/Kauf von Naturkosmetik

Verwendung/Kauf von veganer Kosmetik

Verwendung von festem Shampoo
Verwendung von Duschseife

YV VY

Statements in vielen Produkt-

Bereichen:

Ernahrung 11
Kosmetik 3 + 1

Nutzung alternativer Antriebe
> Kiriterien fur die Wahl des PKW: alternative

Gesundheit 2 _
Mode 1 + 1 Antriebe
Mobilitat 3 + 2 » Carsharing
obilita » Mobilitats-Alternativen (Ride-Sharing, Bike-
Reise + 1

Sharing, E-Scooter)

18

best for
b/'l'p planning.



Veranderungen im Bereich Ernahrung

Entwicklung 2020 zu 2021

Ernahrungsstil: weniger Fleisch

in Mio + 2,39 Mio

Verwendung von Verwendung von 11,7 % in 2021
Bio-Produkten Bio-Marken 222
0 O 1 67

+ 15 A) + 20 /0 046 %57
—
Veganer Vegetarler Flexitarier

m2020 m2021
n ‘e A s ot " ' YV S Einkaufsstil: weniger Plastik
™ o

P

! ’f x’& ~,_ : : . Angaben in %

~ /'i .’ ‘\‘
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LS O Produkte aus fairem  Produkte ohne  Keine Plastlktuten
- o Handel Plastikverpackung +p bleasrt]rli?nr
Quelle: b4p 2020 — 2021, Basis: Gesamt P g.




Veranderungen im Bereich Mode, Beauty,

Entwicklung 2020 zu 2021

Ich trage am
liebsten Kleidung
aus naturlichen
Materialien

54%

Beim Kauf von
Kleidung Marken
bevorzugt, die
auf nachhaltige
Produktion
achten.

38%

Quelle: b4p 2020 — 2021, Basis: Gesamt

Naturkosmetik

37,9
Angaben in %
32,3
20
17,4
] l
Verwender Naturkosmetik Verwender Vegane Kosmetik

m2020 m2021

b best for
p planning.



Veranderungen im Bereich PKW

Entwicklung 2020 zu 2021

Man sollte das

Autofahren aus

Umweltgrinden
einschranken

+0%

Ich bemuhe mich

bewusst um eine

benzinsparende
Fahrweise

+2%

Quelle: b4p 2020 — 2021, Basis: Gesamt

Nutzung von
Carsharing

+ 33%

Nutzung E-Auto verdoppelt
1,09

In Mio
0,49

Nutzung Elektro / Hybrid Auto
m2020 m2021

Bei Neuanschaffung
33,1

27,5
I In%

Alternativ-Antrieb kdme in Frage

21
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Neue Nachhaltigkeits-Typologie

Veroffentlicht am....

Die
Die Fleisch-

Zdgerer losen

Die . 3 Die
alternativ § Nach-
Mobilen haltigen

. Die
Die ,Nach ' _ Konsum-

ir di Die Verweigerer
Die Q:tf?l:(ta Fridays for
Pragmatiker =

best for

b%4p
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Neue Medien:
Streammg und Podcasts

b4p immer auf der Hohe der Zeit in der Medienvielfalt.



Reichwelitenbildung in b4p

Reichweiten fiir Streaming Dienste

Fr. 405 2 Wie haufig sehen Sie Filme, Videos oder Serien bzw. héren Sie Radio, Musik oder Horbiicher im Internet, im Fernsehen
- oder im Radio?
Nutzungs-

frequenz taglich/  mehr- etwa1- mehr- etwa1l-

1 Kreuz pro Zeile fast

Filme, Videos oder Serien
im normalen Fernsehprogramm |:| |:| [:] |:| |:| |:| |:| D

Uber Streaming-Dienste bzw. Video-on-Demand- D D D D D D D D

Dienste (z.B. Netflix, Disney+, Amazon Prime)

alle 2-3 .
mals pro malpro malspro mal pro Moriats seltener nie
taglich ~ Woche ~ Woche  Monat ~ Monat

I .
Uber Mediatheken, TV-Streaming-Dienste bzw. Fr. 405 3
Online-Video-Kanéle im Internet (z.B. TV Now, | | [] O P Abgesehen von heute: Wann haben Sie zuletzt Filme, Videos, Serien, Musik oder Podcasts angesehen bzw. angehort?
Mediatheken, YouTube) Audio-
Angebote

Musik, Podcasts, Hérbiicher 1 Kreuz pro Zeile CEn dakaiy el o ZHeE thed laoger onvie
377 Tagen Wochen her Monate her her
im Radio s
Filme, Videos oder Serien

im normalen Fernsehprogramm

Uber Audio-Streaming-Dienste (z.B. Spotify)

Ol

| O O O |
(| O | O O

[l

tiber Podcast-Dienste (z.B AudioNow oder Audible)
Uber Streaming-Dienste bzw. Video-on-Demand-

Dienste (z.B. Netflix, Disney+, Amazon Prime)

(|
(|

Uber andere Quellen,
z.B. Angebote von News-Medien

= EFEE
O ooo
[ s
[ e

Uber Mediatheken, TV-Streaming-Dienste bzw.
Online-Video-Kanéle im Internet (z.B. TV Now,
Mediatheken, YouTube)

Musik, Podcasts, Horbiicher

(|
(]
(]
(|
(]
(]

im Radio
Uber Audio-Streaming-Dienste (z.B. Spotify)

Uber Podcast-Dienste (z.B AudioNow oder Audible)

OO0
O oo
OO0
O oo
OO0
O OoO
O OoO

Uber andere Quellen,
z.B. Angebote von News-Medien

best for
b/+p planning.
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Reichweiten fur Nutzung neuer Medien

Video-Streaming aus zwei Quellen, Audio-Streaming aus 3 Quellen

Filme, Videos oder Serien uber Streaming-Dienste bzw. Video-on-Demand-
Dienste (NpW)

Filme, Videos oder Serien uber Mediatheken, TV-Streaming-Dienste bzw.
Online-Video-Kanale im Internet (NpW)

Musik, Podcasts, Horbucher uber Audio-Streaming-Dienste wie z.B. Spotify
(NpW)

Musik, Podcasts, Horbucher uber Podcast-Dienste wie z.B AudioNow oder
Audible (NpW)

Musik, Podcasts, Horbucher Uber andere Quellen, z.B. Angebote von News-
Medien (NpW)

Podcasts horen min mehrmals im Monat

Quelle: b4p 2021, Basis: Gesamt

41,5%

34,3%

19,9%

8,8%

5,8%

15,3%

b%4p

25

best for
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Streaming-Dienste - Demografie

Jung, eher gebildet, berufstatig — aber es gibt Unterschiede

Geschlecht
53 95

49 o1

Manner Frauen

47 45

Altersgruppen

51

29 33

2122
5 13290 s 41716 20
2 10

14-19 20-29 30-39 40-49 50+

Quelle: b4p 2021, Basis: Gesamt

. Gesamt

|:| Video-Streaming
|:| Audio-Streaming

Schuler

20
10 15
]

in Ausbildung

Bildung

30 30 28

32
22 o
4 6 8
|

niedrige mittlere

42
34

Bildung Bildung

Berufstatigkeit

69 71

95
35
1

Berufstatig

46

hohe Bildung 2g

Nicht berufstatig

b%4p

best for
planning.



Podcast-Nutzer - Demografie

Jung, gebildet, erfolgreich — genau die Menschen, die man mit Informationen oder Werbung erreichen will

|
Geschlecht B Gesamt
49 O3 51 45 B Podcast-Nutzer
Manner Frauen
Altersgruppen
27 23

13 15 4 16 I
77
I .

14-19 20-29 30-39 40-49

Quelle: b4p 2021, Basis: Podcast-Nutzer min mehrmals im Monat

Bildung
32
15
. HB
- -
Schuler niedrige mittlere hohe

Bildung Bildung Bildung

Berufstatiakeit

55
35
o 15 II . 15
1 ]

in Ausbildung © Berufstatig Nicht
berufstatig

best for
b/+p planning.



Podcast-Nutzer — Personlichkeit

Engagiert, Multiplikatoren, sehr vielseitig, schongeistig - und auch sehr divers.

55% wollen
sich aktiv fur
Veranderung der
Gesellschaft

einsetzen
Index 145

45% lieben
Gesprache uber
Kunst und
Philosophe
Index 145

67% werden oft
um Rat gefragt
Index 136

26% machen e-
Sports
Index 301

Durch-
schnittlicher
Index Freizeit-
beschaftigungen
Index 160

28% meditieren
Index 277

b best for
Quelle: b4p 2021, Basis: Nutzung von Podcasts min. mehrmals pro Monat p planning.



Podcast-Nutzer — Medien-Nutzung

Always On, Informationsorientiert, Social-Media-Experte, offen fur Werbung in neuen Medien

38% Internet-
nutzung an
Werktagen langer
als 3 Std.
Index 147

82% Wichtig
sich jederzeit
und uberall
informieren zu
konnen
Index 127

43% Bereit, fur
Journalismus im
Internet zu
bezahlen

Index 203

Quelle: b4p 2021, Basis: Nutzung von Podcasts min. mehrmals pro Monat

41% Social
Media ist wichtig
fur den beruf-
lichen Alltag
Index 186

29

43% folgen min.
einem Blogger /
Influencer
Index 164

36% haben von
Influencern
beworbene

Produkte gekauft

Index 194

b best for
p planning.



Podcast-Arten

Absoluter Favorit: Zwiegesprach — ob als Talk oder als Interview.

50,7
Talk-Podcasts (Gesprach zwischen

gleichberechtigten Redepartnern)

Interviews mit Prominenten, Wissenschaftlem, 9

Zeit-Personen (Gesprach zwischen einem
Fragesteller (Interviewer) und dem Befragten)

30

Dokumentations-Podcasts (gesammelte Daten
und historische Informationen werden gebindelt
und strukturiert vorgetragen)

Horspiel-Podcasts (akustische Inszenierungen 29,5
von Geschichten mit verteilten Sprecherrollen,

Gerauschen und Musik)

22,1
Monolog-Podcasts (Ansprache des Zuhdrers
von einer Einzelperson)

.

m Gesamt mManner © Frauen

b/+ best for
Quelle: b4p 2021, Basis: Nutzung von Podcasts min. mehrmals pro Monat p planning.



Podcast-Themen — Top 10

Nachrichten sind Top bei Mannern und Frauen.

. 41
Nachrichten

Politik

N
o
o

Comedy

I
=]

Musik

Sport 31

Wissenschaft

18,7

Urlaub/Reisen

17,6

Bucher / Literatur

1
Medizin / Gesundheit / Fithess 6,6

16,3

Lifestyle (Erndhrung, Luxus, Wohnen) m Nutzer Gesamt mManner = Frauen

b/ best for
Quelle: b4p 2021, Basis: Nutzung von Podcasts min. mehrmals pro Monat +p planning.



Podcast-Themen — Runner up

Wirtschaft ist ein ,,Manner-Thema“, Promis und Krimis eher fur Frauen

15,9
Wirtschaft

14,4

Prominente

4

|
w

Medien (Film / Femsehen)

14,0

(wahre) Kriminalfalle - True Crime 32

12,8
Kultur / Kunst

Kinder / Familie

6,1

o
W

Erotik

4,6

Glaube / Religion / Mindstyle m Gesamt mManner © Frauen

) ) b/ best for
Quelle: b4p 2021, Basis: Nutzung von Podcasts min. mehrmals pro Monat +p planning.
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Neues Tool:
b4p Personas-Dashboard

Ein nltzliches grafisches Tool zur schnellen Ubersicht und Bildung von Personas aus b4p-Daten.



Das b4p Personas Dashboard

Kennen Sie noch nicht? Sollten Sie kennenlernen!

(®) Loschen | 9 Standard laden | (] Standard speichem | GroBe: Kiein ¥ | (©) Quickstart herunterladen

Zielgruppe
Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich UND Mode- und Bekleidungsmarken: kame bei Kleidungskauf in Frage: Gudrun Sjoden

Vergleichsgruppe
Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich

Wi Standarddemografie kurz: Altersgruppen (1) ® Standarddemografie kurz: Schulabschluss ®

> mindestens einmal im Monat

> mindestens mehrmals im Monat 130 =index 137 Shate 43
> Freizeitakfivitaten - detailliert < 120 127 2
v Aspekie des Lebens 12 40
“ besonders wichtig oder wichtig 100 102
14 groRer Freundeskreis 30 30 325 324 31,0
& Familie
a8 P?ﬂnemchaﬂ 60 20 217
& Kinder haben
14 finanzielle Unabhangigkeit 40 o
14, Erfolg im Beruf 20
14 Glaube, Religion n [EI :1 |
4 Selbstverwirklichung 0 0
1, gesunde Umwelt 14 bis 29 Jahre 40 bis 49 Jahre 60 bis 69 Jahre (Noch) kein allgemeiner Schulabsch Weiterfiihrende Schule ohne Abitur ...
4 Aufgeschlossenheit fir neue 30 bis 39 Jahre 50 bis 59 Jahre 70 Jahre und alter Haupt- (Volks-, Grund-)schulabschl... Abitur, (Fach-) Hochschulreife oder
Entwicklungen = N = N
4 Sicherheit im taglichen Leben Zieigruppe [l vergieicnsgruope [l al B B 2 E 58, zieigruppe [l Vergieicnsgrucpe [l awl B BE L E BI/N
4 Leistung <
1% Spak und Freude igy 5 .
£, Arbeitsplatzsicherheit Standarddemografie kurz: Berufstatigkeit des ® Standarddemografie kurz: Monatliches Haushalts- ®
£ Individualitat Befragten (Zusammenfassung) Netto-Einkommen (2)
& kulturelles Leben
14 soziales Engagement 35 %
5 gute, vielseitige Bildung 60 % 2
> Aspekte des Lebens - detailliert 50
> Aussagen zu Veranderungen 25 274
> Entwicklung der personlichen Situation in 40
den nachsten 2-5 Jahren 20 194
> Personlichkeitsstatements < 30 15 :
> Kaufentscheidung 265 134
> Ratgeber fiir Konsumbereiche 20 10 1.2 > 12,0
> Aussagen zu verschiedenen 10 5
Lebensbereichen - trifft voll und ganz zu/ ﬂ H
T
= ¥ 4
> Aussagen zu verschiedenen < In Ausbildung (Lehrling, Auszubilde... Rentner/ Pensionar bis unter 1.500 Euro 2.000 bis unter 2.500 E... 3.000 bis unter 4.000 E...
Lebensbereichen - detailliert berufstatig nicht berufstatig 1.500 bis unter 2.000 E... 2.500 bis unter 3.000 E... 4.000 Euro und mehr
v Lebenszufriedenheit Saze
a frieden (142 jert) Zieigruppe [l] Vergieichsgruope [li] B B2 X E LS Zieigruppe [l] Vergieichsgruope [l B BE LEL
5 sehr zufrieden

0 ahar =ofiadan



Das b4p Personas Dashboard

Blitzschnell: Eine neue Zielgruppe!

() Loschen | 9 Standard laden | (] Standard speichem | GroRe: kiein ¥ | () Quickstart herunteriaden
Zielgruppe
Mode- und Bekleidungsmarken: kame bei Kleidungskauf in Frage: Yessica (C&A) UND Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich

Vergleichsgruppe
Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich

X e= =N
€ uren | St kurz: G
v Standarddemografie kurz
Vgﬁ"'ef?‘:‘ Standarddemografie kurz: Altersgruppen (1) ® Standarddemografie kurz: Schulabschluss ®
£, Mannlicl
& Weiblich 120  Index 0 %
> Altersgruppen (1) 12
I8, Alter des Befragten (numerisch) 100 102 = 337
> Schulabschluss 95 & 30 325 d 324
> Berufstatigkeit des Befragten 80
(Zusammenfassung)
S ee— Netlo-Ei 60 2L
2)
> Personen im Haushalt 40
> Kind(er) im Haushalt » 19
> Mobilitat
> Gebietsinformationen 0 0 m
2 Fi“?r 14 bis 29 Jahre 40 bis 49 Jahre 60 bis 69 Jahre (Noch) kein allgemeiner Schulabsch. Weiterfihrende Schule ohne Abitur ...
- E 30 bis 39 Jahre 50 bis 59 Jahre 70 Jahre und alter Haupt- (Volks-, Grund-)schulabschl... Abitur, (Fach-) Hochschulreife oder
> Tabakwaren il e
; Korperpflege/ Kosmetik Zweig'uppe. Vergleichsgruppe . nﬂnﬂ % g %‘ }EJ &% ZlE‘Q'UDFe. Vergleichsgruppe . nﬂ.llﬂ % é % |§J &A
Gesundheit S— — p— —
V Mode <
N E;ese’::’zf:‘:: il T - Standarddemografie kurz: Berufstatigkeit des ® Standarddemografie kurz: Monatliches Haushalts- ®
InkKau! uenz - fur sicl -4 -
personlich Befragten (Zusammenfassung) Netto-Einkommen (2)
> Kaufer - fir sich personlich 60 —%
> Einkauf fur Partner/ Partnerin i 274
> Einkauf fur Partner/ Partnerin - (%) 50 25 % 2
detailliert
> Ausgabebereitschaft Schuhe/ Jeans 40 20 194
 Mode- und Bekleidungsmarken d
> bekannt 30 15
v kame bei Kleidungskauf in Frage 265 134 =
£ Adidas 2 235 | 10 12 12.9
28, Aigner
8 Airfield 10 106 5
£, Arizona (Otto) 0 0
1 Asics In Ausbildung (Lehrling, Auszubilde... Rentner/ Pensionar bis unter 1.500 Euro 2.000 bis unter 2.500 E... 3.000 bis unter 4.000 E...
1, Atelier Gardeur berufstatig nicht berufstatig 1.500 bis unter 2.000 E... 2.500 bis unter 3.000 E... 4.000 Euro und mehr
£, Barbour e . .
8 Basler Ziegrupps [l vergieicnsgruope [l ol % % Y [;EJ &)ﬁ ziewgruppe [ll Vergieicnsgruope [l oln] % % A &%
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Das b4p Personas Dashboard

Verschiedenste Aspekte sind darstellbar!

I
Aussagen zu Mode und Bekleidung: trifft voll und ®
ganz zu/ trifft zu
100 %
922
80 84,0
= 749

& 55,3 Lt ' 56,7 55,7

=503 53,3 » !
40
20

; |

Ich weill immer uber di... Neuigkeiten Gber Mode... Es ist mir wichtig, gut a..
Ich schneidere gemn sel... Ich trage am liebsten KI.. Ich probiere gern Neue..

Wi ZES B

Zielgruppe . Vergleichsgruppe .

Aussagen - detailliert: trifft voll und ganz zu ®

423

40 %

30

20

10

0
Ich bevorzuge nach Moglic...  Ich kaufe gezielt Natur- un.. Ich verwende vegetarische. ..
Wenn maglich kaufe ich Pr...  Ich ersetze immer wieder ... Ich kaufe bevorzugt Produ

wlB BE LES

Zielgruppe . Vergleichsgruppe .

Aspekte des Lebens - detailliert: besonders wichtig

60

Zielgruppe . Vergleichsgruppe -

Aussagen - detailliert: Beim Kauf achte ich auf die
Nachhaltigkeit der Produkte (Umweltvertraglichkeit,
keine Kinderarbeit etc.)

trifft voll und ganz zu

trifft Gberhaupt nicht zu

Zielgruppe . Vergleichsgruppe .

55,1
50,4
439
27,0
237 216
ﬁ

Partnerschaft gesunde Umwelt kulturelles Leben

Kinder haben Individualitat

trifft eher zu =

trifft weniger zu
294

-.|
w

=

10 20 30 40 50

wl B B LES

®

soziales Engagement

WEE ZES B

®

Einstellungen und Statements: Aussagen zu ®
verschiedenen Lebensbereichen - trifft voll und ganz
zu/ trifft zu

80 %

783
50 612
55.2 53,1 535
430
432
35,5
0

Fy
o

36

20

Ich stelle an mich d... Ich werde oft von a... Man sollte sich polit... Ich habe oft den Dr...

Viele Entscheidung... Ideal ist ein Beruf, i... Ich liebe Gesprache...
Zielgruppe . Vergleichsgruppe . nﬂﬂﬂ % @ % IEJ &1;

Freizeitaktivitaten: mindestens einmal im Monat ®

70 %

P 5.7

59,9

50

40

30

2

20 21,850 1 —

; = i . Em B

i 94
0 7 83 19 7.2
Backen Ehrenamtliche T... Museen, Ausstell.. Ein Musik-Instru...
Stricken, Hakeln, ... Theater/ Oper/ KI... Musicals besuchen Yoga
Zielgruppe . Vergleichsgruppe . nﬂﬂﬂ %_ ﬁ %‘ &L
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Das b4p Personas Dashboard

Und alles kann exportiert werden, z.B. in bearbeitbare Excel-Grafiken

Standarddemografie kurz: Altersgruppen (1)

Zielgruppe 328 Falle = 0,76 Mio. = 1,1%

Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich UND Mode- und Bekleidungsmarken: kame bei Kleidungskauf in Frage: Gudrun Sjéden
Vergleichsgruppe 15.437 Falle = 35,79 Mio. = 50,7%

Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich

160 Index

137

140
120

100 95
80
60

104
96
92 I
0 - I I

140
127
112 37
102
40
18
20

14 bis 29 Jahre 30bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60 bis 69 Jahre 70Jahre und alter

H Zielgruppe MW Vergleichsgruppe b4p 2020 Il Personas

best for
b/+p planning.



Das b4p Personas Dashboard

Um es an lhren Stil anzupassen!

Standarddemografie kurz: Altersgruppen (1)
Zielgruppe 328 Falle = 0,76 Mio. = 1,1%
Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich UND Mode- und Bekleidungsmarken: kdme bei Kleidungskauf in Frage: Gudrun Sjoden

Vergleichsgruppe 15.437 Falle = 35,79 Mio. = 50,7%
Standarddemografie kurz: Geschlecht: Weiblich

160 Index
140
140 137
127
120 112 38
104 102
100 95 92 36
80
60
40
18
20
0
14 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60 bis 69 Jahre 70Jahre und alter
Zielgruppe M \Vergleichsgruppe b4p 2020 Il Personas
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Das b4p Personas Dashboard

Oder als pdf — jede Grafik incl. Tabelle auf einer Seite.

Standarddemografie kurz: Altersgruppen (1)

Ziegruppe 328 Falle = 0,75 Mio. = 1.1%
Star 5 Kz Weidlich UND Mode- und Bekieidungzmarken: kime bei Kieicungzkauf inFrage: Guarun Sigcen
ergleichsgruppe 13.437 Falle = 35,79 Mio. = 30,7%

og; Kz Weidlich

140
w
112
| i II

14 bis 29 Jahre 30 biz 35 Jahre 40 dis 43 Jahre 30 biz 35 Jahre 60 dis 63 Jahre 70 Jahre und aiter

W Zielgruppe MVergieichsgruppe bdp 2020 Il Personas

grafie kurz: Altersgruppen (1)

BEEEEE

a 3 2 a 3

2 2 3 3 3 £

E 8 E 8 8 H
Zieigruppe [index] 8 s2 104 137 40 127
Vergleichsgruppe [index] 93 %€ se se 02 12

Aussagen zu Mode und Bekleidung: trifft voll und ganz zu/ trifft zu
Ziegruppe 328 Falle = 0,76 Mio. = 1,1%
Standarcdemografie kurz: Gezchlecht: Weidkich UND Mode- und Bekieidungzmarken: kime dei Kieicungskauf in Frage: Guarun Sjocen

Vergleichsgruppe 13.437 Falle = 35,73 Mio. = 30,7%
Standarcdemografie kurz: Geschlecht: Weidkich

100 % 2.2
S0 240
=0 743
683
Ly 60,7 =
553 . 557
= 503 s
30
40
30
20 161 05
- -
o
ich weilt immer Gber cie Ich schneicere sernsebst  Neuigkeiten dber Ich trage am iebsten E2 ist mir wichtig, st Ich probiere gern Neues
neuesten Modetrends Mocetrencs erfabre ich  Kieicung aus natirkichen angezogen 2u z2in aus
Bescheic am ehesten aus Materalien
Zeitschriften

M Zielgruppe W Vergieichzgruppe bdp 2020 Il Personas

Aussagen zu Mode und Bekleidung: trifft voll und ganz zu/ trifft zu

§
;i

Ziegruppe (%) 333 151 €82 22 74,5
Vergieichzgruppe [%) 303 148 333 367 24,0 337

ih wolt immer Gber de
neussten Modetmend s
Bescheld

Neugheiten Gber

Modevends erfabve ich
am ehes en aus

Zeitschrifen

ANGETOPEN Tu SeIN

Icmra’miom

ich schneidere gern selbst
& ist mir wichtig, gut
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Das b4p Personas Dashboard

Mochten Sie haben?

Gibt es als Kurzeit-Lizenz in unserem Webshop unter

https://gik.media/produkt/b4p-2020-personas-dashboard/

best fo
Dlanninrg,

Haben Sie Fragen zum Tool? Mdchten Sie eine Schulung dazu bekommen?
Méochten Sie eine langerfristige Lizenz erwerben? Bitte wenden Sie sich an die
GIK-Geschaftsstelle, sie vermittelt Ihnen die richtigen Ansprechpartner.

Die Markt-Mediza-Studie best for planning (b4p) enthalt umfassende Informa-
tionen zu Einstellungen, Konsumverhalten und Mediennutzung der Bevolke-
rung in Deutschland.

Mit der b4p Personas-Dashboard konnen Sie die Markt- und Konsum-Daten
der b4p 2020 online grafisch auswerten. Damit konnen Sie auf einen Blick
zwei Zielgruppen vergleichend gegenuberstellen.

Mit der b4p 2020 Personas-Dashboard-Lizenz erhalten Sie Zugriff auf folgen-
de Daten:
e Konsuminformationen zu 10 Branchen mit ca. 2400 Marken in
Deutschland.
e Soziodemografische und psychografische Merkmale fur

Zielgruppenanalysen.
Nicht enthalten sind folgende Daten:

e Daten zu Typologien und veorgebildeten Zielgruppen; Sinus-Milieus® und
Limbic®-Types.
e Mediendaten auf Weitester Nutzer, Leser-, Horer- bzw. Seher-Kreis (WNK).

e Medienreichweiten auf NpE Basis.
Die Vorteile einer b4p Personas-Dashboard-Lizenz:

e Auswahl der fUr Sie passenden Nutzungsdauer von 1 Woche bis 1 Quartal.

e Unkomplizierter Online-Login, leichtes Handling.

e Keine Installation einer Software nodtig. Das Auswertungstool funktioniert
browserbasiert.

* Vergleichende Analyse von 2 Zielgruppen direkt in grafischer Form.

e Erstellen eines eigenen Dashboards mit den fur Sie relevanten
Merkmazlen.

e Wzhl des Charttyps (Balken-, S3ulen oder Linien-Chart) oder Anzeige der
Ergebnistabelle.

e Export aller Crafiken des Dashboards als Excel inkl. bearbeitbaren
Crafiken oder Export des Dashboards zls PDF.

e Automatisches Auslaufen der Lizenz, keine Kundigung notwendig.

b/+|)
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Weitere neue Merkmale in b4p

Uberblick
G )
o] >
I vy J
New Media

Ich bin bereit fur Internet- und TV-
Inhalte zu bezahlen, um diese werbefrei
ZU nutzen

Bezahlbereitschaft fur journalistische
Inhalte im Internet

Kostenpflichtiger Zugang zu News-
portalen im Internet

Informationsquellen zu Streaming-
Diensten und Fernseh-Programm

Kauf von Produkten, die durch
Influencer beworben werden

Mobilitat
* Alternative Antriebe

* Neue technische Gadgets in Autos
als Kaufmotiv

* Auto-Verzichtsbereitschaft

» Bezahlbereitschaft flr
journalistische Inhalte im Internet

« Alternative Mobilitats-Konzepte
E-Bike, Pedelecs

Reisen

+ Abfrage Urlaubsreise-Arten getrennt
nach ,geplant® und ,gemacht”

e Auch fur Kurzreisen
*  Wo gebucht? Wie gebucht?

 Reisemobile / Caravans incl. Kauf-
Absicht

+ Ich fliege aus Uberzeugung nicht!

b/+|',)
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. https://gik.media/best-4-speed-data/

Fragen? Kommentare?

Linked [}
Mehr Informationen!




