






Quelle: b4p 2020, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren
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Quelle: b4p 2020 Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre , (70,64 Mio.); b4p 2013 Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,33 Mio.) Zielgruppe: „Kaufe für mich selbst bzw. jemand anderen.“
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Quelle: b4p 2020 Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre , (70,64 Mio.); b4p 2013 Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,33 Mio.) Zielgruppe: „Kaufe für mich selbst bzw. jemand anderen.“
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Quelle: b4p 2016-2020, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren, *Verwendung mindestens selten; ** trifft voll und ganz/eher zu



Quelle: b4p 2016-2020, Einschätzung im Hinblick auf eigene, persönliche Situation die Entwicklung der nächsten 2-5 Jahre (hier: Umweltsituation) Top2 Angabe, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren



Quelle: b4p 2020, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren, trifft voll und ganz/eher zu, Abfragen seit 2020 in b4p, *trifft voll und ganz zu + trifft eher zu  



Quelle: b4p 2020, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren, *Elektrisch, Hybrid, Wasserstoff/Brennstoffzelle,**trifft voll und ganz zu/trifft eher zu, 
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Quelle: b4p 2020, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren



Quelle: b4p 2020; Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,64 Mio.); Index-Abbildung, Zielgruppen: Zielgruppe: Beim Kauf achte ich auf die Nachhaltigkeit der Produkte (Umweltverträglichkeit, 

keine Kinderarbeit etc.) : *Nachhaltigkeits-Orientierte: Trifft voll und ganz zu (6,38 Mio.); **Menschen ohne Nachhaltigkeits-Orientierung: trifft überhaupt nicht zu (20,08 Mio.)
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Quelle: b4p 2020; Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,64 Mio.); Index-Abbildung, Zielgruppen: Zielgruppe: Beim Kauf achte ich auf die Nachhaltigkeit der Produkte (Umweltverträglichkeit, 

keine Kinderarbeit etc.) : *Nachhaltigkeits-Orientierte: Trifft voll und ganz zu (6,38 Mio.); **Menschen ohne Nachhaltigkeits-Orientierung: trifft überhaupt nicht zu (20,08 Mio.)
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(Umweltverträglichkeit, keine Kinderarbeit etc.) : *Nachhaltigkeits-Orientierte: Trifft voll und ganz zu (6,38 Mio.); **Menschen ohne Nachhaltigkeits-Orientierung: trifft überhaupt nicht zu (20,08 Mio.)
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Quelle: b4p 2020; Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,64 Mio.); Index-Abbildung, Zielgruppen: Zielgruppe: Beim Kauf achte ich auf die Nachhaltigkeit der Produkte (Umweltverträglichkeit, keine Kinderarbeit etc.) : *Nachhaltigkeits-Orientierte:Trifft voll und ganz zu (6,38 
Mio.); **Menschen ohne Nachhaltigkeits-Orientierung: trifft überhaupt nicht zu (20,08 Mio.) *** Mindestens 3 von 17(Ausgehen; Auto/Motorrad; Ernährung, Essen und Trinken; Hobby; Sportartikel, Sportbekleidung; Kosmetik; Parfüm und Düfte; Oberbekleidung, Mode; Uhren; 
Taschen, Reisegepäck; Echtschmuck; TV/Audio/Video, Computer, Mobiltelefon/Smartphone; Urlaub und Reisen; Wohnen und Einrichten; Haushaltsgeräte; Haushaltsartikel wie Töpfe etc.; Gesundheitsprodukte, Arzneimittel)



Quelle: b4p 2020; Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,64 Mio.); Index-Abbildung, Zielgruppen: Zielgruppe: Beim Kauf achte ich auf die Nachhaltigkeit der Produkte 

(Umweltverträglichkeit, keine Kinderarbeit etc.) : *Nachhaltigkeits-Orientierte: Trifft voll und ganz zu (6,38 Mio.); **Menschen ohne Nachhaltigkeits-Orientierung: trifft überhaupt nicht zu (20,08 Mio)
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Quelle: b4p Markentracking, 2020, Basis: Markenkenner (259 Marken)





Quelle: b4p trends 09-2020, Haltung von Marken, n=1016, repräsentative Online-Befragung; Grundgesamtheit: Onliner ab 16 Jahren (51,70 Mio.) / Top2 Antwortkategorien / Reduktion durch Faktorenanalyse



Quelle: b4p atrends 09-2020, Haltung von Marken, n=1016, repräsentative Online-Befragung; Grundgesamtheit: Onliner ab 16 Jahren (51,70 Mio.) / dargestellt sind die Top2-Antwortkategorien





Quelle: b4p trends 09-2020, Haltung von Marken, n=1016, repräsentative Online-Befragung; Grundgesamtheit: Onliner ab 16 Jahren (51,70 Mio.) / Top2 Antwortkategorien bei „würde boykottieren“





Quelle: b4p trends 09-2020, Haltung von Marken, n=1016, repräsentative Online-Befragung; Grundgesamtheit: Onliner ab 16 Jahren (51,70 Mio.) / Top2 Antwortkategorien
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Quelle: b4p trends 09-2020, Haltung von Marken, n=1016, repräsentative Online-Befragung; Grundgesamtheit: Onliner ab 16 Jahren (51,70 Mio.) / Top2 Antwortkategorien
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Quelle: b4p 2020, Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren
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