Regionale Zeitungen
machen Marken stark
Regionale Planung / Regiotargeting mit b4p
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Yo FUNKE MEDIENGRUPPE

Haglonzl. Matlorzl.

} Die groRen Geschaftsbereiche der FUNKE MEDIENGRUPPE mit starken Marken Uber alle
Gattungen: Print, Digital, Social Media, Hérfunk und Events
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15 Millionen Menschen leben in
unseren Kernverbreitungsgebieten,
das sind 21 % der deutschen
Bevolkerung!

Die Top 3 Nielsen Ballungsraume
in Deutschland
1. Rhein-Ruhr, 2. Berlin, 3. Hamburg

Sie erreichen 3,1 Mio. Tageszeitungsleser und 23,1 Mio. Unique User
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) bdp =) fiir crossmediale Reichweiten

=) flr vielfaltige Zielgruppen-/Branchenanalysen
} b4t =) fiir gattungsbezogene Werbewirkungsanalysen (z.B. Wirkungsbeitrag TZ)
) Ma Tageszeitungen [=) fiir regionale / lokale TZ-Reichweiten
} Ma Presse =) flr aktuelle Reichweiten der TZ-Gesamtausgaben
} Ma Radio =) fur Reichweiten der Horfunksender

} agof digital facts =) furr Digital-Reichweiten (stationar / mobile)
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Regiotargeting mit b4p

Am Beispiel der Zielgruppe
,Gartner/innen in Deutschland*



35,2 Mio.
Gartner/innen












) Zeitungslandschaft Deutschland

Passauer Neue Presse

NORDSEE-ZEITUNG

RHEINNECKAR-ZEITUNG Schwibie e
Frankenpost abikh Jciung
Schontzgwodlder Bote

Hiannoverfhe Allpemeine



) Zeitungslandschaft Deutschland

Passauer Neue Presse

NORDSEE-ZEITUNG

RHEINNECKAR-ZEITUNG Siibie e
Frankenpost abikh Jciung
Schontzgwodlder Bote

Hannoverfche Allgemeine
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MDS/RegioMDS
m-Cloud
mediMACH

ZIS

Zeitungsatlas

GTI

§ 43dd8dd

Software
Software
Software
optional auch fur die Anzeigenblattplanung

liefert Zeitungsplanern einen schnellen Uberblick, wie sie den
Werbetrager Zeitung optimal fir ihr Zielgebiet einsetzen

Starke im Geo-Targeting; Das Programm kombiniert Datensatze der IVW,
dem Tageszeitungssatz der Media-Analyse (ma), GfK-Daten, verlagseigene
Mediadaten aller Zeitungen,Verbreitungsgebiete sowie PLZ-Verzeichnisse



) Wunschkonzert
Was fehlt noch?

Fragen? Anmerkungen?
Erfahrungen?



