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Die Werbevorlieben der Frauen: Anzeigenfavoriten nach Altersklassen

Eine Gesamtbetrachtung der im dritten Quartal 2016 getesteten Motive ergab:

+ Generationstibergreifende Motiv-Praferenzen fiir Krperpflege, Mode und alkoholische Getranke — aber auch fir Motive von Discountern, Telekommunikation, PKW und Reisen.
+ Teens und Twens zeigen bei den Onlinemotiven ein relativ breites Produktinteresse, wahrend die Alteren auch fiir ménnerspezifische Motive aufgeschlossen sind.
+ Top-Platzierungen Frauen 14-29 Jahre:

Kosmetik: Palmolive, L‘Oréal

Mode: Otto Versand

Alkoholische Getranke: Jules Mumm,

PKW: Mercedes

Handel: Lidl und Edeka

Telekommunikation: Vodafone

+ Top-Platzierungen Frauen 50+:

Kosmetik: Palmolive, "L'Oréal, Nivea Men

Mode: C&A, Otto Versand,

PKW: VW

Handel: Lidl und Edeka

Telekommunikation: Vodafone

+ %+ + + +

* + + + +

3| © GIK | Gesellschatt fiir integrierte Kommunikationsforschung | Quelle: b4t Kreativtracking Q3 2016




Branchenutbersicht Top-Printmotive
Motivvorlieben der Frauen bei Printanzeigen: v.a. Korperpflege und Mode

Top-Printmotive (#1) Uber alle untersuchten 19 KPIs bei Frauen gesamt
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Branchenibersicht Top-Onlinemotive
Motivvorlieben der Frauen bei Onlineanzeigen: alkoholische Getranke sind sehr beliebt

Top-Onlinemotive (#1) Uber alle untersuchten 19 KPIs bei Frauen gesamt
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Top Print- und Onlinemotive bei Frauen 14-29 Jahre
Junge Frauen haben vielseitige Interessen

Top-Print- und Onlinemotive (#1) Uber die Top-KPlIs (5) bei den 14-29-jahrigen Frauen
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Top Print- und Onlinemotive bei Frauen 50+ Jahre

Bei alteren Frauen liegen auch mannerspezifische Anzeigen vorne

Top-Print- bzw. Onlinemotive (#1) Uber die Top-KPlIs (5) bei Uber 50-jahrigen Frauen
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Top Print- und Onlinemotive beim KPI ,Actions Taken/Planned*

Discounter, Sektwerbung und Korperpflege aktivieren am meisten

Frauen 14-29 Jahre Frauen 50+ Jahre
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Top Printmotive bei den Anmutungsparametern

Egal welches Alter, Frauen empfinden Anzeigen von Korperpflegeprodukten als ansprechend

Frauen 14-29 Jahre Frauen 50+ Jahre
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Top Onlinemotive bei den Anmutungsparametern

Jules Mumm gewinnt Top-Platzierungen bei den Jiingeren, Rotkappchen bei den Alteren

Frauen 14-29 Jahre

Rotkappchen

—_—m—

Stvypler glaubwiirdig

Uberraschend |
anders. o
otk die verstandlich
fruchtig-frische
V;ﬁﬁ:it.

Jules Mumm

®- -
.'

Shell

Q auffallig

N

optisch ansprechend
RE”

-3 modern, zeitgemaR

~, @ sympathisch

@ unterhaltsam
@ originell

10 | © GIK | Gesellschaft fiir integrierte Kommunikationsforschung | Quelle: bt Kreativtracking Q3 2016

Frauen 50+ Jahre

Rotkappchen

"
O’Exﬁ;@xﬁm-
SECCO

FRUGIHTRECCL

Uberraschend
anders.

Entdecke die
fruchtig-frische
Vielfalt.

DA
NAHE GEFUNDEN.

@ sympathisch @ gefallt mir
e informativ @ glaubwiirdig

@ unterhaltsam e auffallig
@ unverwechselbar e bleibt in Erinnerung

Otto Versand

verstandlich

@ optisch ansprechend

bt il



best for
tracking.

b4t

A
Z
v
Z
L <<
=
<5
T




Die Methode

Das Kreativtracking

Das Kreativtracking liefert ein detailliertes Wirkungsprofil zur Durchsetzungskraft und Aktivierung von Anzeigen in
Publikumszeitschriften und Display-/Bewegtbildwerbung.

Zu jedem getesteten Motiv erhalten Sie Ergebnisse, die lhnen die Wirkung Ihrer Kreation unkompliziert und
leicht verstandlich mittels folgender KPIs aufzeigen:

» Recognition

* Anmutung (14 Anmutungsparameter, u.a. Sympathie und Unverwechselbarkeit)
 Aktivierung (abhangig von den Kreationselementen: 8-15 Aktivierungsparameter)
« Branding

e Appeal

Nattrlich konnen Sie, um die Ergebnisse Ihrer eigenen Kreation noch besser einordnen zu konnen, auch Branchenbenchmarks oder
die Resultate von Kreationen anderer Marken analysieren und mit den Werten lhres Motives vergleichen.
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Der Studiensteckbrief

Das Kreativtracking

» Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevolkerung zwischen 14-69 Jahre, die in den letzten 3 Monaten
online waren, Online-Panel

» Befragung: CAWI (Computer assisted Web Interview)

 Fallzahl: 400 Falle pro Motiv / 4.000 Falle pro Monat

 Institute: Programmierung IfaD, Feldinstitut TNS-Infratest

» Erhebungszeitraum: monatlich von Januar — Dezember 2016

 Veroffentlichungswellen: monatliche Veroffentlichung

 Anzahl der Motive: 60 Motive pro Monat = 50 Print-Motive + 10 Online-Motive (insgesamt 720 Motive / Jahr)

 Anzahl Motive pro Befragten: 6, entweder nur Online oder nur Print, Random-Auswahl
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Der Erfolg einer Kampagne kann immer nur so gut sein

wie das eingesetzte Werbemittel. Er hangt ab von:

der Aufmerksamkeits-  der Anmutung des der Aktivierung der  der Beurteilung des dem Markenfit
starke des Werbemittels Betrachter durch das ~ Werbemittels durch  zwischen Werbemittel
Werbemittels Motiv den Betrachter und beworbener Marke

©
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Motivanmeldungen und Kriterien

Anmeldeschluss von Motiven fiir die Februar-Welle 2017: 16. Januar 2017

Kontakt: GIK Geschaftsstelle / d.core GmbH GIK Geschaftsstelle / d.core GmbH
Doris Rudolph Sindy Wolfram
E-Mail: bdt@dcore.de E-Mail: bdt@dcore.de
Telefon: 089 /716 772 — 009 Telefon: 089 /716 772 - 010

Kriterien fur die Aufnahme von Motiven:
- ab 1/3 Seite und gangige Online-Formate inkl. Bewegtbild
- zwei Monate vor Befragungswelle in mindestens einem Lizenzangebot erschienen

- Mindest-Bruttospendings 100.000 Euro flr Print-Motive und 60.000 Euro fir Online-Motive im
Schaltmonat
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Fachpresse
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b4t Newsletter

Wenn Sie regelmalig tber die aktuellen

Entwicklungen bei der GIK rund um best for tracking
(b4t) auf dem Laufenden gehalten werden mochten,
melden Sie sich unter m—

gerne als Abonnent fur unseren Newsletter an - dann £
bekommen Sie quartalsweise spannende Einblicke
und Insights aus der Werbewirkungsforschung.
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