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Kleider, Blusen oder Schuhe — was in der kommenden Saison im Kleiderschrank zu finden ist, wird durch die
aktuellen Kampagnen der Modekonzerne beeinflusst. Ob eine Anzeige gut gefallt, die Markenwiedererkennung hoch
ist und moglicherweise zum Kauf fuhrt, zeigt die aktuelle b4t-Fashion-Analyse.

Anzeigen-Motive von H&M und Deichmann konnen bei den Befragten besonders gut punkten — gedruckt und digital.
Hand-in-Hand Uber eine Sommerwiese — das ist stimmungsvoll, unterhaltsam und gefallt den Befragten. Die H&M-
Anzeige liegt bei insgesamt 18 Bewertungsparametern deutlich uber dem Branchendurchschnitt. Das
Anzeigenmotiv von Deichmann fur Sneaker, wurde als besonders unterhaltsam, originell und auffallig empfunden
und liegt bei allen KPIs ebenfalls Gber dem Branchendurchschnitt.

Auch online konnen H&M und Deichmann mit inren Kampagnen uberzeugen: Wahrend bei H&M ein ebenfalls sehr
stimmungsvolles ,Sommerwiesen-Motiv“ den ersten Platz fur sich beansprucht, schneidet das Deichmann-Motiv mit
einem jugendlichen Sneaker-Trager am besten ab.
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b4t Kreativtracking
Analyse aus 40 Fashion-Motiven:

Print-Motive (31x) Online-Motive (9x)
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Branche Fashion: Siegermotive Print

Das H&M-Motiv liegt bei allen KPIs Giber dem Branchendurchschnitt,
v.a. beim Anmutungsparameter ,stimmungsvoll“ kann es punkten

Recognition | 119

Appeal | 119
Marke sofort erkannt | ' ' ' ' W 126
Action Taken / Planned | 128
stimmungsvoll |
informativ |
unterhaltsam
glaubwiirdig |
verstandlich
auffallig
originell |
passt zur beworb. Marke |
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unverwechselbar | : : : :
modern, zeitgeman : : : : 15
bleibt in Erinnerung | ' ' ' ' 126
sympathisch | 125
gefallt mir | 129
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Branche Fashion: Siegermotive Print

Auch das Deichmann-Motiv schafft es an oberste Stelle und befindet
sich immer Uber dem Branchendurchschnitt, v.a. ist es unterhaltsam
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Branche Fashion: Siegermotive Online

Wie auch bei Print punktet Online ein Mode- und ein Schuhmotiv:
Das H&M-Motiv ist v.a. stimmungsvoll ...
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Branche Fashion: Siegermotive Online

... und das Motiv von Deichmann hat den héchsten
Wiedererkennungswert (Recognition)
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FAKTEN UND
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Die Methode

Das Kreativtracking

Das Kreativtracking liefert ein detailliertes Wirkungsprofil zur Durchsetzungskraft und Aktivierung von Anzeigen in
Publikumszeitschriften und Display-/Bewegtbildwerbung.

Zu jedem getesteten Motiv erhalten Sie Ergebnisse, die Ihnen die Wirkung Ihrer Kreation unkompliziert und
leicht verstandlich mittels folgender KPIs aufzeigen:

* Recognition

*  Anmutung (14 Anmutungsparameter, u.a. Sympathie und Unverwechselbarkeit)
 Aktivierung (abhangig von den Kreationselementen: 8-15 Aktivierungsparameter)
» Branding

* Appeal

Naturlich konnen Sie, um die Ergebnisse Ihrer eigenen Kreation noch besser einordnen zu konnen, auch Branchenbenchmarks oder
die Resultate von Kreationen anderer Marken analysieren und mit den Werten Ihres Motives vergleichen.
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Der Studiensteckbrief

Das Kreativtracking

* Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevolkerung zwischen 14-69 Jahre, die in den letzten 3 Monaten
online waren, Online-Panel

 Befragung: CAWI (Computer Assisted Web Interview)

 Fallzahl: 400 Falle pro Motiv / 4.000 Falle pro Monat

* Institute: Programmierung IfaD, Feldinstitut TNS-Infratest

 Erhebungszeitraum: monatlich von Januar — Dezember

« Veroffentlichungswellen: monatliche Veroffentlichung

* Anzahl der Motive: 60 Motive pro Monat = 50 Print-Motive + 10 Online-Motive (insgesamt 720 Motive / Jahr)

 Anzahl Motive pro Befragten: 6, entweder nur Online oder nur Print, Random-Auswahl
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Der Erfolg einer Kampagne kann immer nur so gut sein

wie das eingesetzte Werbemittel. Er hangt ab von:

der Aufmerksamkeits-  der Anmutung des der Aktivierung der  der Beurteilung des dem Markenfit
starke des Werbemittels Betrachter durch das  Werbemittels durch  zwischen Werbemittel
Werbemittels Motiv den Betrachter und beworbener Marke

©
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Motivanmeldungen und Kriterien

Anmeldeschluss von Motiven fur die September-Welle 2017: 15. August

Kontakt:  GIK Geschaftsstelle / DCORE GmbH GIK Geschaftsstelle / DCORE GmbH
Doris Rudolph Sindy Richter
E-Mail: b4t@dcore.de E-Mail: b4t@dcore.de
Telefon: 089 / 716 772 — 009 Telefon: 089 /716 772 - 010

Kriterien fur die Aufnahme von Motiven:
- ab 1/3 Seite und gangige Online-Formate inkl. Bewegtbild
- zwei Monate vor Befragungswelle in mindestens einem Lizenzangebot erschienen

- Mindest-Bruttospendings 100.000 Euro fur Print-Motive und 60.000 Euro fir Online-Motive im
Schaltmonat
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Fachpresse

Herzog-Wilhelm-Strafe 1 / 80331 Munchen E_zrggzlu?gﬁ[gﬁgikemedien_de
089 /716 772 010 / b4t[at]dcore.de

030 /259 1766 49 040/301910 99 040/328 714 13
oliver.perzborn[at]axelspringer.de julian.woernerfatlbauermedia.com  holtermann.carola_fr[at]guj.de

HERZLICHEN DANK
FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

040/42 10 1112
funkemedien[at]hedinger-pr.de

089 /925 02590
julia.korn[at]burda.com
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