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Generationsubergreifend zeigen Méanner eine klare Praferenz fiir Autos bei Print- und Online-Werbung

Bei den Werbevorlieben der Manner zeigt sich generationstbergreifend bei Print- und Online-Motiven eine starke Prasenz der
Automobilbranche mit diversen Marken von Mercedes-Benz tiber BMW, Opel, Audi, VW bis hin zu Jaguar, DriveNow oder A.T.U.

Zudem kommt Werbung fur Telekommunikation (1&1, Vodafone, congstar), alkoholische Getranke (Bitburger Pils, Verpoorten
Eierlikor) und Mode (C&A, Mey Damenwasche, Otto Versand) gut bei den Herren an.

Vor allem jungen Manner zwischen 14 und 29 lieben Auto-Werbung, die bei fast allen Key Performance Indicators sehr gut bei
ihnen abschneidet — unter Gestaltungsabsichten genauso wie in punkto der damit erzeugten Kaufaktivierung. Klar: Gerade in der
Phase des Erwachsenwerdens ist der Wunsch nach einem eigenen Auto besonders grof3!

Manner jenseits der 50 haben nicht nur ein Herz fur Autos, sondern auch fur karitative Organisationen (Aktion Mensch).
Und bei der Fortbewegung steht zudem Werbung fur Kreuzfahrten hoch im Kurs bei ihnen (Hurtigruten, Hapag-Lloyd).
Aber auch der Lebensmitteleinzelhandel (EDEKA, Lidl) kann punkten.
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Top-Printmotive (#1) Uber alle untersuchten 19 KPIs bei Mannern gesamt

Mercedes-Benz
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Top-Onlinemotive (#1) Uber alle untersuchten 19 KPIs bei Mannern gesamt

ORL! Sondermodelle.
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Top-Print- bzw. Onlinemotive (#1) bei den 14 bis 29-jahrigen Mannern
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Autowerbung gefallt nicht nur, sie aktiviert auch!
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Was junge Manner an Auto-Anzeigen besonders mogen
(Printanzeigen)

9von 10
Anzeigen

| i

: * Lesebeispiel: : 8 von 10

: Beim KPI ,modern/zeitgemal* sind bei den : Anzeigen

1 Top-10-Motiven der 14 bis 29-jahrigen | |
: Manner neun Auto-Anzeigen vertreten. : 7von10 ¥

Anzeigen

8| © GIK | Gesellschaft fiir integrierte Kommunikationsforschung | Quelle: b4t Kreativtracking Q2 2016



einen groBen Kleiderschrank haben.

Das erste Los, das zu jedem passt: das Gliicks-Los. Jetzt in drei individuellen Kategorien
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Auf zu neuen Ufern — Jenseits der 50 zieht's die Manner auf's Meer

Top KPIs der Printanzeigen von Hurtigruten und Hapag-Lloyd Kreuzfahrten

4
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Die Methode

Das Kreativtracking

Das Kreativtracking liefert ein detailliertes Wirkungsprofil zur Durchsetzungskraft und Aktivierung von Anzeigen in
Publikumszeitschriften und Display-/Bewegtbildwerbung.

Zu jedem getesteten Motiv erhalten Sie Ergebnisse, die Ihnen die Wirkung Ihrer Kreation unkompliziert und
leicht verstandlich mittels folgender KPIs aufzeigen:

* Recognition

«  Anmutung (14 Anmutungsparameter, u.a. Sympathie und Unverwechselbarkeit)
 Aktivierung (abhangig von den Kreationselementen: 8-15 Aktivierungsparameter)
» Branding

* Appeal

Naturlich konnen Sie, um die Ergebnisse Ihrer eigenen Kreation noch besser einordnen zu konnen, auch Branchenbenchmarks oder
die Resultate von Kreationen anderer Marken analysieren und mit den Werten Ihres Motives vergleichen.
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Der Studiensteckbrief

Das Kreativtracking

* Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevolkerung zwischen 14-69 Jahre, die in den letzten 3 Monaten
online waren, Online-Panel

 Befragung: CAWI (Computer assisted Web Interview)

 Fallzahl: 400 Falle pro Motiv / 4.000 Falle pro Monat

* Institute: Programmierung IfaD, Feldinstitut TNS-Infratest

 Erhebungszeitraum: monatlich von Januar — Dezember 2016

« Veroffentlichungswellen: monatliche Veroffentlichung

* Anzahl der Motive: 60 Motive pro Monat = 50 Print-Motive + 10 Online-Motive (insgesamt 720 Motive / Jahr)

 Anzahl Motive pro Befragten: 6, entweder nur Online oder nur Print, Random-Auswahl
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Der Erfolg einer Kampagne kann immer nur so gut sein

wie das eingesetzte Werbemittel. Er hangt ab von:

der Aufmerksamkeits-  der Anmutung des der Aktivierung der  der Beurteilung des dem Markenfit
starke des Werbemittels Betrachter durch das  Werbemittels durch  zwischen Werbemittel
Werbemittels Motiv den Betrachter und beworbener Marke

©
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Motivanmeldungen und Kriterien

Anmeldeschluss von Motiven flir die Oktober-Welle: 15. September

Kontakt: GIK Geschaftsstelle / d.core GmbH GIK Geschaftsstelle / d.core GmbH
Doris Rudolph Sindy Wolfram
E-Mail: b4t@dcore.de E-Mail: b4t@dcore.de
Telefon: 089/ 716 772 — 009 Telefon: 089 /716 772 - 010

Kriterien fur die Aufnahme von Motiven:
- ab 1/3 Seite und gangige Online-Formate inkl. Bewegtbild
- zwei Monate vor Befragungswelle in mindestens einem Lizenzangebot erschienen

- Mindest-Bruttospendings 100.000 Euro fur Print-Motive und 60.000 Euro fir Online-Motive im
Schaltmonat
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