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Das Kreativtracking

Studiensteckbrief

Das Kreativtracking

A Grundgesamtheit: deutschsprachige Bevdlkerung zwiseb@ddlen,
Onliner in den letzten 3 Monaten,-Pantieke

A Befragung: CAWI (Computer Assisted Web Interview)

A Fallzahl: 400 Falle pro Motiv / 4.000 Fé&lle pro Monat

A Institute: Programmierung IfaD, Feldinstitut GfK MCR

A Erhebungszeitraum: monatlich von Janu&ezember

A Veroffentlichungswellen: monatliche Veroffentlichung

A Anzahl der Motive: 60 Motive pro Monat = 50-Kdtive + 10 OnliMetive

(insgesamt 720 Motive / Jahr)
A Anzahl Motive pro Befragten: 6, entweder nur Online oder nur Print, Rarsiesh|
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Das Kreativtracking

Methode

Das Kreativtracking liefert ein detailliertes Wirkungsprofil zur Durchsetzungskraft und Aktivierung von A
Publikumszeitschriften und Dig@axegtbildwerbung.

Zu jedem getesteten Motiv erhalten Sie Ergebnisse, die Ihnen die Wirkung lhrer Kreation unkompliziert
leicht verstandlich mittels folgender KPIs aufzeigen:

A Recognition

A Anmutung (14 Anmutungsparameter, u.a. Sympathie und Unverwechselbarkeit)

A Aktivierung (abhangig von den Kreationseleri@&niduivRrungsparameter)

A Branding

A Appeal

Natdrlich kdnnen Sie, um die Ergebnisse Ihrer eigenen Kreation noch besser einordnen zu kénnen, au:

Branchenbenchmarks oder die Resultate von Kreationen anderer Marken analysieren und mit den Wer
Motives vergleichen.
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B4T KREATIVTRACKING
MOTIVMELDUNGEN

b4t



Neues Vorgehen bei Motivmeldung zum Kreativtracking

Motivmeldungen

@ © © O

Zu Beginn des Monats ftr

. Bis zum 15. des Monats
Motive des Vormonats
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Neue Listen: Auswahllisten Print und Online

Motivmeldungen

1. Versand von Auswabhllisten Print + Online an die Herausgeber und Agenturen

A Alle Motive der Listen entsprechen den formalen Voraussetzungen:
V Keine Motive aus der Medienbranche
VSpendingse Motiv entsprechen den Vorausse!
V Keine Motive, die in den letzten 6 Wellen erhoben wurden (Abgleich tiber Motiv Cods
V Motivgrof3e entspricht den Voraussetzungen (Online: ab 60 Pixel, Print: ab 1/3 (P2);

GIK Geschéftsstelle versendet die Listen in den ersten Werktagen nach dem

Schaltmonat der Motive
(Beispiel: Versand fur den Schaltmonat Februar erfolgt in den ersten Werktagen im Méarz
Befragung im April)
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Erlauterung und Features der neuen Auswahllisten

Motivmeldungen

2. Auswahl von Wunschmotiven
Die Auswabhllisten Print und Online enthalten folgende Spalten:

Motiv Code, Kreation, Konzern, Firma, Marke, Wirtschaftsbereich, Gruppe, Familie, Prod
Motivbeschreibung, Motivg&iisndingém Schaltmonat)

V Bereits nach Firma Gpe&ndingsortiert
V Kreation ist in der Liste enthalten

V Durch Klick auf die Kreation 6ffnet sich diese im Browser und kann im Grof3format
werden

Selbstverstandlich konnen Sie auch Motive melden, die nicht in den Listen zu finden sinc
Wir prifen fur alle gemeldeten Motive, ob die Voraussetzungen erfillt werden.
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Erlauterung und Features der neuen Auswahllisten

Motivmeldungen

Motiv Code Kreationen Konzern Firma Marke _Wirtschaﬂ:sbereich ‘Gruppe Familie Produkt Motiv Format Euro
HERZLICH WILLKOMMEN IM BESTEN NETZ
8871727 SE, 1+1 TELEKOMMUNIKATION FESTNETZ FESTNETZ 1+1 FEST "DAS BESTI2/1 770.422
UNITED INTERNET , 1+1 INTERNET SE, 1+1 TELEKOMMUNIKATION MOBILNET: MOBILNET: 1+1 ALL-N BIS 31.10. 1/1 542.347
HRE PERFEXTE
DOMAIN
9961819 UNITED INTERNET , 1+1 INTERNET SE, 1+1 DIENSTLEISTUNGEN ONLINE-DI ONLINE-DI 1+1 DOMA IHRE PERF 1/1 145.740
10050279 l@@ i KEINE KONZERNZU 1AVISTA REISEN, k KEINE AN TOURISTIK ' SCHIFFSLI SCHIFFSLI 1AVISTA S FLUSSKREI1/1 1125.760
T.EII 3
]
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Meldungen von Wunschmotiven zum Kreativtracking

Motivmeldungen

3. Meldung von Wunschmotiven an GIK Geschaftsstelle
Motivmeldungen muissen folgende Informationen enthalten

V MotivCode(zu entnehmen aus Auswabhlliste, MidiSlen\VizzAd oder einem anderem
Nielsen Tool)

V Marke
V Motivbeschreibung, Format, Medium, Kreation (wenn Motiv nicht in Auswabhlliste vortl

V Spending@venn Motiv nicht in Auswabhlliste vorhanden; zu entnehmenfaAsi®telsen
WizzAd oder anderem Nielsen Tool)

V Priorisierungler Motive (ansonsten Priorisierung nach gemeldeter Reihenfolge)

Mel den Sie | hre Wunschmotive z.B. cber

10| © GIK | Gesellschatft firr integrierte Kommunikationsforschung | Quelle: b4t Kreativtracking



Meldungen von Wunschmotiven zum Kreativtracking

Motivmeldungen

D4t i Meldungen zum b4t Kreativtracking - Print

Marke Motiv-Titel Motiv Code Format Priorisierung Medium Spendings Kreation | Anmerkungen
Lfd. Nummer Beschreibung der Anzeige |, . m:;;:r;?;mhlm ""295“9;_':::;"""“ Prio 1 bis 3 optional P[m':m“a‘ °ph°cﬁ;::!.';hfm Falls nétig
Templ ate aVormer kungeno wird durch
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Prafung der Motive und Rickmeldung

Motivmeldungen

4. Prufung der gemeldeten Motive durch GIK Geschéftsstelle und Rluckmelditagl per E
A Wir prufen fiir alle gemeldeten Motive, ob die Voraussetzungen erfillt werden.

V Format: ab 1/3 Seite (PZ) bzw. ab 1/4 Seite (TZ) und gangaen&uelimBewegtbild

V zwei Monate vor Befragungswelle in mindestens einem Lizenzangebot erschienen

V MindesBruttospendin®80.000 Euro flr Piiative und 60.000 Euro flr @nibhee im
Schaltmonat

V Pro Welle nehmen wir maximalBaneefte(groer als 2/1) auf.

Nach der Prifung erstellen wir eine finale Motivliste und geben Ihnen Rickmeldung, wel
Wunschmotive es in die nachste Welle geschafft haben.

Die finale Motivliste finden Sie nach einigen Tagen auch auf der Homepage:
www.b4t.mediaAbdeativirackimgotivlisten
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http://www.b4t.media/b4t-kreativtracking-motivlisten/

Welle  Erhebungs Schaltmonat  Print  Online Meldeschluss Feldzeit Ergebnisse

monat motive motive (voraussichtliche Termin (voraussichtliche Termi
01/ 2018& Januar 2018 November 2017 50 10 bis 15.12.2017 15.01-29.01.201¢ 16.02.2018
02 / 2018 Februar 2018  Dezember 2017 50 10 bis 15.01.2018 01.02-15.02.201¢ 07.03.2018
03/ 201& Marz 2018 Januar 2018 50 10 bis 15.02.2018 01.03-15.03.201¢ 09.04.2018
04 / 201€ April 2018 Februar 2018 50 10 bis 15.03.2018 03.04-17.04.201¢ 08.05.2018
05 /2018 Mai 2018 Marz 2018 50 10 bis 16.04.2018 02.05-16.05.201¢ 08.06.2018
06 / 2018 Juni 2018 April 2018 50 10 bis 15.05.2018 04.06-18.06.201¢ 06.07.2018
07 / 201€ Juli 2018 Mai 2018 50 10 bis 15.06.2018 02.07-16.07.201¢ 07.08.2018
08 / 201€ August 2018 Juni 2018 50 10 bis 16.07.2018 01.08-16.08.201¢ 07.09.2018
09 / 2018 September 2018 Juli 2018 50 10 bis 16.08.2018 03.09-17.09.201¢ 08.10.2018

10/ 201€ Oktober 2018  August 2018 50 10 bis 17.09.2018 01.10-15.10.201¢ 08.11.2018
11 /2018 November 2018 September 2018 50 10 bis 15.10.2018 05.11-19.11.2018 07.12.2018
12 / 2018 Dezember 2018 Oktober 2018 50 10 bis 15.11.2018 03.12:17.12.201¢ 11.01.2019

best for
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Kontakt: GIK Geschéftsstelle / DCORE GmbH GIK Geschaftsstelle / DCORE Gm

Josefine Schreck Doris Rudolph
E-Mail: b4t@dcore.de E-Mail: b4t@dcore.de
Telefon: 089/ 716 TTAO Telefon: 089/ 716 7TID9

Oder melden Sie Ihre Wunschmotive weiterhin Uber einen Herausgeberverlag Ihrer Wahl

Kriterien fr die Aufnahme von Motiven:
- ab 1/3 Seite (PZ) bzw. ab 1/4 Seite (TZ) und ganglerQatanelBewegtbild
- zwel Monate vor Befragungswelle in mindestens einem Lizenzangebot erschienen

- MindesBruttospendin®60.000 Euro fur RPitative und 60.000 Euro flur @hohee im
Schaltmonat

best for
b/'l' tracking.



Werbe-Datenbank

Motivmeldungen

l’llelserl Informationen zu den Kreationen wie Streuplane, Branchensystematik, Motivgréf3e und
« oo 00000« MotivCode beziehen wir aus NielsepalerundWizzAd

Ihr Ansprechpartner: | V WebAnwendung zur schnellen und individuellen Recherche von Kreationen u

Torsten Ehleben Schaltungsplanen.
torsten.ehleben@nielsen.copt Rund 300 relevante Zeitungen und Publikumszeitschriften werden téglich nac
040 23642 150 Werbekreationen durchsucht. Neu erschienene Werbekreationen werden lau

ausgeliefert.

V Zusatzlich werden taglich die IRtgenbekreationen von rund 690 Werbetragern
(Websites) erfasst. Die Auslieferung erfolgt in der Regel drei Tage nach Ersts

Mehr Informationen finden Sie hi€¥fum Handbuch, Technische \oraussetzungen
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https://drive.terracloud.de/getlink/fi8ULLeoSXX4NVo6LJCEmbAi/

AUSWERTEN MIT M-

CLOUD
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Das Kreativtracking Auswertungstool

Auswertungen mit M-Cloud

Die Ergebnisse des dteativtrackingbegen flr die Lizenznehmer in einem interaktiven
Auswertungstool vor.
V Das Auswertungstool bietet Werbungtreibenden und Agenturen differenzierte Analys
V Jahrlich konnen tber 700 neueuPdnDnlinemotive anhand gezielter Kriterien analysiel
Seit Januar 2018 stellen wir Ihnen ein neues Auswertungstool zur Verfligung. BerElbgelste
konnen Sie als Lizenznehmer dann viele neue Features nutzen.

Sie wollen das Kreativtracking weiterhin auch im neuen Tool nutzen?
Bitte senden Sie div&il Adressen Ihrer Nutzédéamdcore.de

Zum Onlind ool gelangen Sie hiernvw.mcloud.de/b4t/gik login
Me hr | nf owwwdit.indadid/Isktednivirackingaehltool
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mailto:b4t@dcore.de?subject=b4t Kreativtracking Zugang zum neuen KT Tool
http://www.m-cloud.de/b4t/gik_login
http://www.b4t.media/b4t-kreativtracking-zaehltool

Neue Features

Auswertungen mit M-Cloud

Auf Basis von Mloud kdnnen Sie seit Januar 2018 unter anderem folgende Features nut:

Motivvergleich mit uneingeschrankter Anzahl von Zielgruppen

Individuelle Definition von Benchmarks pro Motiv

Neue Visualisierung der Benchmarks mit Einfarbung der Zellen

Vereinfachter Zielgruppengenerator: Moglichkeit alle Merkmale des Fragebogens al
definieren

Hohere Serverleistung: Ermdglicht schnellere Arbeitsprozesse und unkomplizierte F

<< <<

<

Ein ausfuhrliches Handbuch mit allen Features finden Sie hier:
https://www.rtloud.de/b4t/hilfe/
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https://www.m-cloud.de/b4t/hilfe/

Anmeldeseite

Auswertungen mit M-Cloud

Geben Sie hier lhre

. .

Anmeldedaten ein, die . . .
E— | Kommunkalonalesung der Anzege [ des Dnlne-Wetbemtlels W u e r ta rtS e I te I n e n

. das Online-Werbemitiel den Befrachter? Im Kreativiracking werden diese und viele
VO rab e r E m al I e r h alte n |Kmnm“ | weitere Wirkungsparameter fir eine Vielzahl von Motiven unfersucht.
P B | | eeaeeen Sie einen kurzen
ogin
Grundgesamiheit: Personen zwischen 14 und 69 Jahren in Deutschiand, die das u

\ S i e Anmelden Kreativtracking — Was verbirgt sich dahinter?

Sie sind ot Lizenznehmer und moghien geme ein eigenes Intemel nutzen (mindestens einmal in den letzten drei Monalen)
. mem—— + Stichprabe: 400 Personen js Mofiv 1 4.000 Falle pro Manat .
+ Datenerhebung in Online-Interviews
+ Abirage von Bewerlungs- und Wirkungsparametemn fiir etwa 600 Anzeigen und 120
Onli p.a. (Recall, ition, Appeal, Actions Tz .
Eranding, Produklinieresse, Produkiverwendung)
. i Institute: Ifad ), THS Infratest und ISBA

. . e wichtige Neuigkeiten
Sie haben noch keine e g 9

Anzeigen und Online-Werbemitteln

te der ik als fir die
Optimierung der Mative

Anmeldedaten erhalten? A i st i o

Reporiing iiber das Akiivierungsniveau eigener und fremder Kampagnen
Informationen dber den Return on Ipggstment auf Werbemittelebene

Unter Ahier registriereni

Auswahlkriterien fur die Test.

= - Getestet werden alle Anzeigen-Formate von 1/3-Seiten bis 2/1-Seiten bzw. Formate fil
O n n e n I e n e u e In Page-Ads: OVK/BVDW-Standard-Formate
Die Motive missan zwei Monate vor der Befragungswelle in den Titeln der Lizenz-
Verlage erschienen sein.

Die Mindest-Bruttospendings der einzelnen Motive miissen bei Anzeigen 100 Tausend|
Euro und bei Online-Mofiven bei 60.000 Euro pro Schaltmonat betragen.

Anmeldedaten beantragen

Teilnahme am Kreativtracking

Die Auswahl der Testanzeigen erfolgt auf zwei Ebenen.

Einreichungen von Agenturen und Kunden iiber die Lizenz-Verlage oder die
Geschiafissielle der GIK

Priifung der fesigelegten Kriterien (Format, Erscheinungszeitraum, Spendings,
Frequenz) durch die Geschifisstelle der GIK

Eine Meldung der Wunschmotive ist jeweils bis zum 15. des auf den Schaltmonat
folgenden Monats maglich
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Startseite

Auswertungen mit M-Cloud

Hier finden S
dieMenuleiste

1&1 (15350788) 102017

Hugo Boss {Cosmetics) (15281820)
10/2017

B EDEKA (15453581 1012017

IKEA (15252451) 1012017

! Bitburger (15424732) 10/2017
.‘.

Ford (15420752) 10/2017
EDEKA (15241584) 1072017

Vodafone (15427955) 1012017
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B 7ol | ool | 527

Einstellungen  Hiffe Logout

DAS BESTE NETZ
GIBT'S BEI 1&1

10/2017
15.350.788
Print

1&1

» A best for
tracking

b4t Kreativtracking

Hier sehen Sie ei
zufallige Auswabhl
aktuellen Motive




Menuleiste T Auswertungsmaoglichkeiten

Auswertungen mit M-Cloud

Zielgruppengenerator

Definieren Sie lhr

Zielgruppe aus allen

Merkmalen des
Fragebogens

DetailansichtAnalysieren Sie lhre

Kreation im Detail inkl. Werbemitte

ActionFakefPlannedX P lurdl|s
Anmutungsparameter

U n t BEnstellihgei
kdnnen Sie lhren
personlichen Account
bearbeiten

Zielgruppe | Rangreihe | Details Benchmarking

\

/

Einztellungen Hilfe Logourt

DAty

men Si e
1en

Bilden Sie lhre Benchmarkingeine neue
individuelle Auswertungsmoglichkeit, die IhreU n t Hilfedi A o m
Rangreihenit Kreation im Vergleich mit einem| zu einem ausfuhrlick
ausgewahlten definierten Benchmark nach einel  Nutzerhandbuch
Motiven. 5erAmpelsystem einfarbt.
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Zielgruppengenerator

Auswertungen mit M-Cloud

Zielgruppe Benchmarking Einstellungen Hilfe ] I+ EEE;;?:“

Finder oy Me bdt Kreativiracking
Codeplan

Sie kbnnen » Demegrafie Demografie: Geschlecht: Weiblich UND Demografie: Rite

Pk Intermetnutzung Jahre

individuelle ¥ Lesegeiegenhait Zeitschriten Oder ([ Entweder oder  Anzah (x von y) Sie kbnnen

¥ Produktinteresse:
98.634 Falle = 21,0%

Zielgrupperaus |_ || ) aees seest tesenerenes: Zielgruppenmerkmale

Demografie: Geschlecht: Weiblich

jedem Merkmal e:gﬁmamm“m - 050 Faile = 40.% mit logischen
Fragebogens » Action taken {Beachter) w<bd4t Kreativiracking= Geschlecht: Demografie Operato ren Vel’knu N e

p Action planned (Beachter) a\Weiblich

generieren b Frst Action planned (Nicht-Beachter) UND
: Lm “;fmmé";m . Demografie: Alterskiasse (20er Schritie]: 30-48 Jahre

» Venwendung! Besitz des Produkis! der Marke (Haufigkeit) Und Wleder anrUfn

¥ EBeureilung des Werbemittels o | Fabdt Kreativiracking= Altersklasse (20er Schritte): Demografis

ag&DrOp
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Branche, etc.) und
ziehen diese einfach
in den MotBereic

Rangreihe

Auswertungen mit M-Cloud

|—;\Laden ESpench em I ML yout —-v Exoel EDaienexpon

l:r mscl SGOI:I 2071

1&1 (15250788) 1012017 B co7HE T | 401

Hugo Boss (Cosmerics)(15351520)  pay | oo s g oo (g | 402

EDEKA (15452581) 1012017 B s N 2l | 555

Bitburger (15424732) 10/2017 BN 25| 2o | 385

IKEA (1535345 1) 1012017 B 52 el | s

Drag&Drog Spaltenkopfen filtern
und sortieren

23| © GIK | Gesellschaft fur integrierte Kommunikationsforschung | Quelle: b4t Kreativtracking

DAS BESTE NETZ
GIBT'S BEI 1&1

10/2017
15.350.788
Print

1&1

best for
Logout | D At tracking|
4t Kreativtrackil

Auf der rechten Seite
sehen Sie die
angewahlte Kreation
Im Grof3format sowi
Kurzinformationen




Detailansicht

Auswertungen mit M-Cloud

Zielgruppe Rangreihe Details nchmarkis Einstellungen  Hilfe

Sie kbnnen die

ausgewahlte e Hier finden Sie
Auswertung kopiere DAS BETE Nz e : T . graphische
Excel exportieren o = i Y= Auswertungeffir Ihr

als Bild herunterlade . | N gewahltes Motiv

e SR Graphische
Auswertungen fur
\‘ .
relevante Actiong akefP,Ianne,d
Kurzinformationep KP lunds
zum Motiv Anmutungsparamter
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Benchmarking i Farbskala

Auswertungen mit M-Cloud

Gesamt Frauen Manner 14-20 3040 50-68  Prod.int.
Jahre: Jahre: Jahre:

Im Benchmarking wird
das gewahlte Motiv mi

dem definierten

Wahlen Sie lhre
Kreation und lhre

Vergleichsgruppt

aus und ziehen di
einfach in den Meti
bzw. Struktiereich

eingefarbt, je nachdg
e das Motiv abschneidet

Drag&Drop

25| © GIK | Gesellschaft fur integrierte Kommunikationsforschung | Quelle: b4t Kreativtracking



fir methodische Fragen

tobias.raschka[at]axelspringer.de

HerzogNilhelnstr. 1 / 80331 Mlnchen
089 /716 772 009 / info[at]b4t.media

patricia.daehn[at]axelspringer.de

swoboda.frank[at]guj.de

HERZLICHEN DANK
FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

andrea.treffenstaedt[at]
bauermedia.com

tanja.seiter[at]burda.com

hallemann.micHadjguj.de

b4t e



b4 Newsletter

-l T e

BEST FOR NEWSLETTER
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http://www.b4t. mediart@itsletter/



http://www.b4t.media/b4t-newsletter/

