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best for
bl'l'p planning.

Markte
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best for
b/+p planning.

Markte — Ernahrung

best for
b/'l'p planning.

_

Aussagen und Einstellungen

Einkaufsstatten

Kauforte

Typologie/Zielgruppen-Modell

Food-Typologie

+

+
+

Food-Typologie
Koch-Typologie
Kaffeetrinker-Typ.
Biokaufer-Typ.

Verdichtete Einstellungs-

Zielgruppen:

Kochbegeisterte
Fertiggerichte
Erndhrungs-
bewusstsein
Umweltbewusst-sein
Markenorientierung bei
Nahrungs- und
Genussmitteln

Factor-Group j
Kochen & Backen 'y

Il
T

\d

+ Seite 4
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Alkoholfreie Erfrischungsgetranke

best R
bApimt,  Nele M
) VerbraucherAnalyse
Alkoholfreie Erfrischungsgetranke L o L L
Verwendungsfrequenz L L L 4
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
128 Marken 157 Marken
Marken Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse L o L L 4
Marke-Preisbeachtung L o L
Ausgabebereitschaft
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L -
weitere marktbezogene Merkmale + _+
Art des Mineralwassers Art des Mineralwassers /

Y
'h-g
il

+ Seite 5
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Alkoholische Getranke

bhpran e WAl g

VerbraucherAnalyse

Alkoholische Getrinke o o o
Verwendungsfrequenz o o L
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)

— 100 Marken Bier - 57 Marken Bier — 19 Marken Sekt

— 14 Marken Sekt Kauf — 7 Marken Prosecco

— 85 Marken Spirituosen — 10 Marken
Marken Verwendung Champagner

— 76 Marken Bier
— 98 Marken Spirituosen

Verwendung
Produktinformationsinteresse o o 1
A
Marke-Preisbeachtung L o L o ,
Ausgabebereitschaft o o o
/
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o
Wein: Wein: Wein: "
— Sorten — Anbaugebiet — Sorten
— Geschmacksrichtung — Anlasse fur — Geschmacksrichtung
. — Anbaugebiet Verwendun — Anbaugebiet
weitere marktbezogene Merkmale g J g .
Bier: Bier: Bier:
— Sorten — Sorten — Sorten
— Alkoholfreies Bier — Grinde flr l
— Trinkort (zu alkoholfreien -
Hause/auswarts) Biergenuss

o= Seite 6 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Kaffee und Tee

/ best for 2
bapiz,  hpdedese V.
Pt Rete AR
VerbraucherAnalyse
Kaffee und Tee o o o
Verwendungsfrequenz o o o
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
— 38 Marken Kaffee — 28 Marken Kaffee — 64 Marken Kaffee
Marken — 18 Marken Tee — 15 Marken Tee — 10 Marken Tee
Verwendung Kauf Verwendung
Produktinformationsinteresse e
Marke-Preisbeachtung e e
i
Ausgabebereitschaft A
'l »
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o
+ + + ’
Kaffee: Kaffee: Kaffee:
— Zubereitungsart — Sorten — Sorten
. — Trinkort — Zubereitungsart
weitere marktbezogene Merkmale _ Sorten _  fair-trade Kaffee
— Kaufkriterien
Tee: -
Tee: — Sorten
— Sorten — fair-trade Tee
. A - ‘

+ Seite 7
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — SuBe Brotaufstriche

best for
b/'l' planning.

........

\A B

VerbraucherAnalyse

SiiBe Brotaufstriche

Verwendungsfrequenz

Kauf

Marken

weitere marktbezogene Merkmale

L o+
L o
L o L o
(ja/nein) (Frequenz)
9 Marken 9 Marken
Verwendung Kauf
L o

Aussagen zum Frihstiick

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft und Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung

nicht vorhanden.

Markte — Ernahrung — Fruhstickscerealien

+
+

8 Marken
Verwendung

Friihstiickscerealien

Verwendungsfrequenz
Kauf
Marken

weitere marktbezogene Merkmale

L 3 L 3
+
+ +
(ja/nein) (Frequenz)
+

Aussagen zum Frihstiick

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft und Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung

nicht vorhanden.

L
/
+
-
12 Marken
Verwendung
EEE l .

= Seite 8
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Brot-/Backwaren

b4pizi, —iypeloged VI

""""" VerbraucherAnalyse

Brot-/Backwaren o o o+
Verwendungsfrequenz L L
Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz)

Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.

Markte — Ernahrung — Wurstwaren und Kase

Wurstwaren und Kise o o o
Verwendungsfrequenz L L o+
Kauf + + v
(ja/nein) (Frequenz)

Mark 85 Marken 90 Marken 71 Marken

arken Verwendung Kauf Verwendung
Marke-Preisbeachtung L o+ .

L 5

weitere marktbezogene Merkmale Kise: .
— Sorte
— Herkunftsland l
Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung, weitere marktbezogene - -- -

Merkmale n. v.

= Seite 9 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Speisefette

best for
b/'l' planning.

........

\VA B

VerbraucherAnalyse

Speisefette/Margarine

Verwendungsfrequenz

Kauf

Marken

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere

marktbezogene Merkmale n. v.

+
+
+

(ja/nein)

20 Marken
Verwendung

Markte — Ernahrung — Milchprodukte

(Frequenz)

16 Marken
Kauf

+
+

29 Marken
Verwendung

Milchprodukte

Verwendungsfrequenz
Kauf

Marken
Produktinformationsinteresse
Marke-Preisbeachtung

Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung

Ausgabebereitschaft und weitere marktbezogene Merkmale n.

+
+
+

(ja/nein)

33 Marken
Verwendung

+

+
+
+

(Frequenz)

32 Marken
Kauf

+
+
+

28 Marken
Verwendung

= Seite 10
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — SuBspeisen/Eis

b4pizi, —iypeloged VI

""""" VerbraucherAnalyse

SiiBspeisen/Eis L o+ 4
Verwendungsfrequenz L o+ L 3
Kauf + L

(ja/nein) (Frequenz)
Marken Verwendang " Verwendung

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.

Markte — Erndahrung — Fertig- und TiefkUhlprodukte

Fertig- und Tiefkiihlprodukte L L
Verwendungsfrequenz L o
Kauf + + /

(ja/nein) (Frequenz)

27 Marken 30 Marken 34 Marken
Marken Verwendung Kauf Verwendung
Produktinformationsinteresse o 1
Marke-Preisbeachtung o o l
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o l

- 8 1 -

Ausgabebereitschaft und weitere marktbezogene Merkmale n. v.

+ Seite 11 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Zutaten/Gewurze/Fertigso3en

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Zutaten/Gewiirze/FertigsoBBen o o L
Verwendungsfrequenz L o L o
Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz)

Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.

Markte — Ernahrung — Spezialnahrung

Spezialnahrungsmittel/Diatunterstiitzende
Mittel + + + l
Verwendungsfrequenz L & L 4 ? ‘4
| »

Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz) p

18 Marken 14 Marken
Marken Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse o

.

Marke-Preisbeachtung o

. - Einstellungen zu .
weitere marktbezogene Merkmale D e g I l

— Marken zu Diaten
— Einkaufsstatten
Ausgabebereitschaft und Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

+ Seite 12 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Bio-Produkte

/ best for 7
EE
p Pannine imunstne v. '
"""""""" VerbraucherAnalyse

Bio-Produkte L o+ o+
Verwendungsfrequenz o
Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz)

24 Marken 22 Marken
Marken Verwendung Kauf
Produktinformationsinteresse L ]
Marke-Preisbeachtung o

+ + . ,j
weitere marktbezogene Merkmale — Einkaufsstatten — Kaufkriterium Bio- '
— Aspekte zum Kauf von Produkte - l "~

Ausgabebereitschaft und Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

Bio-Produkten

yg

o= Seite 13
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — StBwaren/Knabberartikel

bAp i Arede: MA
planning.

ERNT BRI IR MR Aok 718 verbrauchgalyse '
SiiBwaren/Knabberartikel o) o o
Verwendungsfrequenz L o+ L 3
Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz)

145 Marken 49 Marken 185 Marken
Marken Verwendung Kauf Verwendung
Marke-Preisbeachtung L o L o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L ]

L 4 L 4 . 'j
. Tafelschokolade: Tafelschokolade: ' ’

weitere marktbezogene Merkmale Sorten — SorEm b <l

Ausgabebereitschaft und Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

StBwaren / Pralinen
als Geschenk

} 'h-g ‘
in

= Seite 14
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Ernahrung — Tabakwaren

b4pizi, —iypeloged VI

""""" VerbraucherAnalyse

Tabakwaren o o o
Verwendung + + +
Frequenzabfrage Frequenzabfrage
— Zigarettenart — Zigarettenart
weitere marktbezogene Merkmale - Tabakstarke - Tabakstarke
— Anzahl gerauchter — Anzahl gerauchter
Zigaretten Zigaretten

— mit/ohne Filter

Kauf, Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft,
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

Markte — Ernahrung — Schnellrestaurants

Schnellrestaurants L J & 4
Besuchshaufigkeit L o+ o+ 1
11 Marken 20 Marken 10 Marken
_ Besuch: Besuchshaufigkeit Besuchshaufigkeit .
Schnellrestaurant-Marken B
— auch noch

Kauf, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung,
weitere marktbezogene Merkmale n. v.

-~

o= Seite 15 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
bl'l'p planning.

Markte

+ Seite 16 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik

b/p i e o \A

VerbraucherAnalyse

Korperpflege und Kosmetik L ] o o 4
Aussagen und Einstellungen L L 3

Einkaufsstétten L L o 3

Kauforte o+

Typologie/Zielgruppen-Modell ermianfianner emenkoamen Typen. -

-~

= Seite 17 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Haut- und Korperpflege

bapi,  Wpdoges |V
HWENSCHEN ®WED I EN, ®WARKTE -
VerbraucherAnalyse
Haut- und Kérperpflege L L L 3
Verwendungsfrequenz L L L 4
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
52 Marken 92 Marken
Marken Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse o L o+
Marke-Preisbeachtung L o L
Ausgabebereitschaft o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L ]
L 4 + L 4
Hauttyp — Hauttyp, Hauttyp
Hautprobleme Hautprobleme, Hautprobleme
. Haufigkeit Anf3 Expert
weitere marktbezogene Merkmale A;gt'hgefénkosmetik KQ;QSSL/ xperte

Apothekenkosmetik
Verwendung, Kauf +
Marken
Informationsquellen

o= Seite 18
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Deodorant

bhpiit e

........

AVA)

VerbraucherAnalyse

Deodorant L 4 5
Verwendungsfrequenz e o
Kauf (ja/n+ein) (Freq+uenz)
Marken e
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o

+

weitere marktbezogene Merkmale
Art des Deos

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft nicht vorhanden.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Lippenpflege

+
+

33 Marken
Verwendung

+

Art des Deos

Lippenpflege o o
Verwendungsfrequenz L &
Kauf (ja/Tein) (Freq+uenz)
Marken Verwendung

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere

marktbezogene Merkmale n. v.

+ +

.
_:v

12 Marken
Verwendung

= Seite 19
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Sonnenschutz

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Sonnenschutz/After Sun o L &
Verwendungsfrequenz L L L 4
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
16 Marken 17 Marken
Marken Verwendung Verwendung
L 4 -
. — Art des Sonnenschutz- ,
weitere marktbezogene Merkmale mittels
- Haufigkeit After-Sun-
produkte

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v. "

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Bade- und Duschprodukte .

Bade- und Duschprodukte L L L
Verwendungsfrequenz L L o + _;
Kauf (ja/n+ein) (Fre;lu.enz) R
Marken Verwendung Verwendung

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.

+ Seite 20 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013




best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Zahn- und Mundpflege

bApizi ypoodeds VA

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Zahn- und Mundpflege L L L 3
Verwendungsfrequenz L L L 4
Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz)

47 Marken 46 Marken
Marken Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse o
Marke-Preisbeachtung L

weitere marktbezogene Merkmale +
Art der Zahnburste

Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

+ Seite 21 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Haarpflege und -styling

bApizi ypoodeds VA

WENSCHEN, R EDIEN, W ARBKTE VerbraucherAnalyse

Haarpflege und -styling L L L 3
Verwendungsfrequenz L L L 4
Kauf + +

(ja/nein) (Frequenz)

56 Marken 73 Marken 87 Marken
Marken Verwendung Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse L o L o+
Marke-Preisbeachtung L o L
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o

4 + L 4
weitere marktbezogene Merkmale - Haartyp - Art des Haarshampoos - Haartyp
- Haarfarbe — Einkaufsstatten - Haarprobleme

Haarprobleme

Ausgabebereitschaft n. v.

+ Seite 22 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Haartonung und -farbe

/ best for 7
bApysz,  Spgege |V,
p g HENSCHEN, REDIEN, WARKTY R -
- VerbraucherAnalyse
Haarténung und -farbe o o L
Verwendungsfrequenz e o L
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
29 Marken 22 Marken 28 Marken
Marken Verwendung Verwendung Verwendung
weitere marktbezogene Merkmale e
Hause/Friseur
Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v. \

o= Seite 23

Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik
— Pflegende und dekorative Kosmetik - Frauen

bApizi ypoodeds VA

WENSCHEN, R EDIEN, W ARBKTE VerbraucherAnalyse

Pflegende und dekorative Kosmetik - e e e
Frauen
Verwendungsfrequenz L o L L 4
Kauf (ja/nein) e
Marken R Vo ek
Produktinformationsinteresse L o o o
Marke-Preisbeachtung e o
Ausgabebereitschaft o

+ 5
weitere marktbezogene Merkmale - Naturkosmetik - Einkaufsstatten

- Verwendung +
Einkaufsstatten

Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

o= Seite 24 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Haarentfernung - Frauen

bApizi ypoodeds V2

WENSCHEN, REDIEN, RARKTE VerbraucherAnalyse

Haarentfernung - Frauen o o o
Verwendung + +
(Frequenz) (ja/nein)
Kauf (ja/nein) e
weitere marktbezogene Merkmale + + +
Art der Rasur Art der Rasur Art der Rasur

Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Hygiene - Frauen .

Hygiene - Frauen o+ L 4
| -
Verwendung (ja/nein) o L o L o -j',.‘
23 Marken
Marken Verwendung
weitere marktbezogene Merkmale + + +

Art der Hygiene-Produkte Art der Hygiene-Produkte Art der Hygiene-Produkte

Kauf, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.
= Seite 25 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013




best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Gesichtspflege — Manner

bApizi ypoodeds V2

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Gesichtspflege — Minner o o L o
Verwendungsfrequenz L o L
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
Mark 13 Marken 99 Marken Pflege + Duft 11 Marken
arxken Verwendung Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse o o
L 5

weitere marktbezogene Merkmale s S

Herrenkosmetik
Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

+ Seite 26 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Rasur - Manner

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Rasur - Mdnner o o o
Verwendungsfrequenz L o L
Kauf (ja/nein) + +
(geplant)
— 11 Marken Rasierer — 10 Marken Rasierer - 7 Marken
— 24 Marken — 99 Marken Pflege + Rasierapparat Besitz
Marken Rasierprodukte Duft Verwendung - 52 Marken
Verwendung Rasierwasser
Verwendung
Produktinformationsinteresse o
Marke-Preisbeachtung e
Ausgabebereitschaft L
. — Art der Rasur — Art der Rasur — Art der Rasur
weitere marktbezogene Merkmale — Art der Rasierklingen - Ausstattung Rasierer - Anschaffungsabsicht
— Art der Rasierklingen Rasierer

— Art der Rasierklingen

Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

o= Seite 27 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik
— Parfum/Dufte und Duftwasser (Frauen und Manner)

bApizi ypoodeds VA

WENSCHEN, REDIEN, RARKTE VerbraucherAnalyse

Parfiim/Diifte und Duftwasser e e e
(Frauen und Manner)

Verwendungsfrequenz L o L
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
153 Marken 218 Marken 146 Marken
Marken Verwendung Verwendung Verwendung
Produktinformationsinteresse L o o
Marke-Preisbeachtung +
— Kauf fir sich und — Anzahl der Diifte - Anzahl der
weitere marktbezogene Merkmale andere - Kauf/Geschenk verwendeten Dufte
- Verwendung von — FlaschengréBe
Duften — Art der Flasche

Einkaufsstatten

Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

!

+ Seite 28 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Korperpflege und Kosmetik — Babypflege und -nahrung

/ best for 7
bhpit,  Spggee |V
p p annlng ................... v.
) 3 VerbraucherAnalyse
Babypflege und -nahrung L o o L
Verwendungsfrequenz L o+
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
16 Marken Babypflege 15 Marken
12 Marken Verwendung
Marken Babynahrung
Verwendung
Produktinformationsinteresse L o o
Marke-Preisbeachtung L o
_ + +
weitere marktbezogene Merkmale Einkaufsstatten Einkaufsstatten
Kinderprodukte Kinderprodukte

Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

= Seite 29
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best for
bl'l'p planning.

Markte

+ Seite 30 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit

bAp e e o AVA\

VerbraucherAnalyse

Gesundheit e L L o
Aussagen und Einstellungen L o L 3
r
Einkaufsstitten L L L
— Wellness-Potenzial F .
: i . Frauen actor-Group's.
Typologie/Zielgruppen-Modell — Health-Typologie _ Health-Experten - Gesundheits-
p - bewusstsein
— Health-Typologie
Kauforte nicht vorhanden
Markte — Gesundheit — Vitamine/Nahrungserganzungsmittel
Vitamine/Nahrungserginzungsmittel L o o
Verwendungsfrequenz L L ] o
Kauf (ja/nein) . 5
21 Marken 40 Marken 14 Marken :
Marken Verwendung + Kauf Vitamine + Mineralstoffe Verwendung + Kauf
Verwendung
L o L o

weitere marktbezogene Merkmale
Apothekenkauf Einkaufsstatten Vitamine

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.
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b/+|)

best for
planning.

Markte — Gesundheit — Mineralstoffe/-praparate

YA A o o \A

""""" VerbraucherAnalyse

Mineralstoffe/-priparate o L o o
Verwendungsfrequenz L L o o
Kauf (ja/nein) L L o
11 Marken 40 Marken 11 Marken
Marken Verwendung + Kauf Vitamine + Mineralstoffe Verwendung + Kauf
Verwendung

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.

»
Markte — Gesundheit — Mittel z. E. d. Leistungsfahigkeit
Mittel zur Erhaltung der Leistungsfihigkeit L L o
Verwendungsfrequenz o o
Kauf (ja/nein) L o
19 Marken 22 Marken 18 Marken
Marken Verwendung + Verkauf Verwendung Starkungsmittel und

Hausarzneien
Verwendung + Kauf

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung,
weitere marktbezogene Merkmale n. v.

a
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit - Schmerzmittel

blp s, Ui o \A

""""" VerbraucherAnalyse

Schmerzmittel o L o o
Verwendungsfrequenz o o o
Kauf (ja/nein) L ;
Marken 39 Marken 54 Marken 38 Marken
Verwendung und Kauf Verwendung Verwendung und Kauf

Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung e

_ 5 +
weitere marktbezogene Merkmale Darreichungsform Mittel gegen welche

Schmerzmittel Beschwerden

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft n. v.

Markte — Gesundheit — Medizinische Cremes/Heilsalben

Medizinische Cremes/Heilsalben o o L 3
Verwendungsfrequenz + + +
(ja/nein) )
Kauf (ja/nein) e o l
8 Marken 1 Marke 10 Marken
Marken Verwendung und Kauf Verwendung Verwendung und Kauf

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung,
weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit — Schnupfenmittel

/ best for i
bipiz,  Hpdedese V.
p g WENSCHEN, "R EDIEN, WmARKTYTE v-
VerbraucherAnalyse
Schnupfenmittel o o o
Verwendungsfrequenz + + +
(ja/nein) (ja/nein) )
Kauf + +
(ja/nein) (ja/nein)
10 Marken 66 Marken Husten-, 11 Marken
Marken Verwendung und Kauf Schnupfen- und Schnupfenmittel
Grippemittel Verwendung Verwendung + Kauf
Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v. .
Markte — Gesundheit — Grippemittel
Grippemittel L L =
Verwendungsfrequenz + + +
(ja/nein) (Frequenz) (ja/nein)
Kauf (ja/nein) L L o
51 Marken 66 Marken Husten-, 40 Marken '
Verwendung und Kauf Schnupfen- und — Halsschmerzen
Marken Grippemittel Verwendung — Husten

— grippale Infekte
Verwendung + Kauf

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit — Mittel gegen Heuschnupfen, Allergien

b4pizi, —iypeloged VA

........

VerbraucherAnalyse

Mittel gegen Heuschnupfen, Allergien o o o
Verwendungsfrequenz + + +
(ja/nein) "
Kauf (ja/nein) L L o
6 Marken 14 Marken
Marken Verwendung und Kauf Verwendung
Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.
»
Markte — Gesundheit — Mittel gegen Magen- |
und Darmbeschwerden y/
Mittel gegen Magen- und o o
Darmbeschwerden
Verwendungsfrequenz L L L o
Kauf (ja/nein) L L '
15 Marken 23 Marken 11 Marken
Marken Verwendung und Kauf Verwendung Verwendung und Kauf

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit —

Rezeptfreie Medikamente

bAp i s MA
Pt e WA
Rezeptfreie Medikamente o o o
Verwendungsfrequenz L o+ &+
Kauf ) +. + ’
(ja/nein) (Frequenz)
Produktinformationsinteresse o o o
Marke-Preisbeachtung + +
Ausgabebereitschaft o o
L o & L o |
— Wellnessprodukte — Haufigkeit Wellness- — Wellnessprodukte,
— gegen welche Angebote, — Informationsquellen /

weitere marktbezogene Merkmale

Beschwerden Einsatz

Art der Wellness-

von rezeptfreien Angebote

Medikamente Wirksamkeit
Medikamente,
DTC,
Anfanger/Experte,

Marken, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

Informationsquellen
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit — Chronische Beschwerden

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Chronische Beschwerden o o
L L

Beschwerden Beschwerden

Verwendung, Kauf, Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der ﬁ
—

weitere marktbezogene Merkmale

Anschaffung n. v.

Markte — Gesundheit — Medizinische Gerate >
Medizinische Gerite L o o
Im Haushalt vorhanden o
Persodnliche Nutzung o o L o
Produktinformationsinteresse o L

L
L
2

Marke-Preisbeachtung

+

weitere marktbezogene Merkmale - go.?ltaktlinsen
— rilie

— Horgerat

Kauf, Marken, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.
o= Seite 37 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013




best for
b/'l'p planning.

Markte — Gesundheit — Apothekenkauf

b/p i Jypologedie \A E

NENSCHEN, REDIEN, W ARKTE VerbraucherAnalyse

Apothekenkauf (Produkte) L o+ L 4

Kauf in Apotheke o L o o

Verwendung, Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der
Anschaffung, weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Mode

best for
b/'l'p planning.

AVA)

' I VerbraucherAnalyse |
_——_ »

Aussagen und Einstellungen
Einkaufsstatten

Kauforte

Typologie/Zielgruppen-Modell

+
+
+

Fashion Typologie
Frauen
Fashion Typologie
Manner

+
+
+

Modemarken-flexible
Fashion-Typologie
Frauen
Fashion-Typologie
Manner

Factor-Groups:

+

Modebewusstsein,
Trendsetting,
Aufgeschlossenheit flr
Werbung,

Marken-
/Qualitatsbewusstsein

= Seite 40
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Mode — Bekleidung/Schuhe

bAp i, Lt o VA

VerbraucherAnalyse "

Bekleidung/Schuhe L o o L 4 :
Kauffrequenz L L o
201 Marken:
— Bekanntheit, 293 Marken 144 Marken
Marken - kame in Frage, Kauf Besitz
- Kauf
Produktinformationsinteresse o L o L
Marke-Preisbeachtung L L o +
Ausgabebereitschaft + +
Jeans/Schuhe
+ L 4 +
weitere marktbezogene Merkmale — Kaufkriterien, - Kauf fir Partner, KonfektionsgroBe
- Kauf fur Partner - Anfanger/Experte,

- Informationsquellen
Verwendung, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, nicht vorhanden.

Markte — Mode — Kinderbekleidung

Kinderbekleidung + L \ '
Kauffrequenz + + :
Produktinformationsinteresse o l l

Verwendung, Marken, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Mode — Schmuck/Armbanduhren/Accessoires

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse "

Schmuck/Armbanduhren/Accessoires o L o L .
Kauffrequenz L &
64 Marken
Marken Besitz + Kauf
Produktinformationsinteresse o o+
Marke-Preisbeachtung L
Ausgabebereitschaft + +
Armbanduhren

_ + +

weitere marktbezogene Merkmale — Kaufkriterien, — Aspekte Uhrenkauf

Kauf flr Partner

Verwendung, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Mode — Lederwaren

\A

VerbraucherAnalyse "

bipiu,  hpdoged
Lederwaren/Reisegepack e
Kauf
19 Marken:
Marken - Bekanntheit

Produktinformationsinteresse
Marke-Preisbeachtung

Ausgabebereitschaft

weitere marktbezogene Merkmale

Verwendung, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, n. v.

kdme in Frage
Kauf

+
+

+

Kaufkriterien

= Seite 43
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best for
b/'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics

bihpi: — eede: WV

VerbraucherAnalyse

Consumer Electronics o o L
Aussagen und Einstellungen L o L o o | o
Einkaufsstatten o L o )
Kauforte o
Factor-Groups:
Technik-Interesse,
— Online-Nutzertypologie - Marken-/Qualitats-
Typologie/Zielgruppen-Modell - Adopter-Modell bewusstsein,
— Anfanger/Experte — Aufgeschlossenheit fur
Werbung,
— Konsumfreude
("
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics — Audio- und Hi-Fi-Gerate

DAp b, i oy MA

""""" VerbraucherAnalyse

Audio- und Hi-Fi-Gerite L L L 4
Im Haushalt vorhanden L & + \ -
Persénliche Nutzung L )
Kauf geplant L o+ &+
Marken "kéﬁeh?grléfange"
Produktinformationsinteresse L o+ +
Marke-Preisbeachtung L L o
Ausgabebereitschaft
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L o
weitere marktbezogene Merkmale _ Kaufkrite.rli;n &
— Anzahl
—
[
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics —
Multimediagerate/Fernseher/optische Abspielgerate

bapi,  Wpdoges |V
MENSCHEN wEDIEN, WmARKTE -
VerbraucherAnalyse
Multimediagerite/Fernseher/optische e L e
Abspielgerate
Im Haushalt vorhanden E 2 + v
Kauf geplant L & &+ )
17 Marken Fernseher 140 Marken 15 Marken
"kame in Frage" Besitz Flachbildfernseher
Marken 12 DVD- oder Blu-Ray-
Player
Produktinformationsinteresse o o+
Marke-Preisbeachtung L \
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o
5 +

weitere marktbezogene Merkmale

Ausgabebereitschaft nicht vorhanden.

Ausstattung Fernseher

Art des Fernsehers,
Anzahl Fernseher,
Kaufkriterien,
Nutzung Festplatten-
recorder

7,

7
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics — Bezahl-Fernsehen

bApizi ypoodeds V2

e rrrrr mrrre VerbraucherAnalyse

Bezahl-Fernsehen o o o
Im Haushalt vorhanden o o | -
Kauf geplant o )
Mark 7 Marken 13 Marken 4 Marken

arken vorhanden + geplant im Haushalt vorhanden im Haushalt vorhanden
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, weitere markenbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics — Kamera/Foto

bipn,  NpERE |V
NENSCHEN WEDIEN, MARKTE -
VerbraucherAnalyse
Kamera/Foto o o+
Im Haushalt vorhanden o L o \ e
Persénliche Nutzung L o )
Kauf (geplant) L o L o
14 Marken — 15 Marken digitale
"kame in Frage" Kompaktkamera
— 11 digitale

Marken

Produktinformationsinteresse
Marke-Preisbeachtung

Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung

Ausgabebereitschaft, weitere markenbezogene Merkmale n. v.

+ & +

Spiegelreflex, 8
digitale Systemkamera
- Verwendung
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics — Spielekonsolen/Computerspiele

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Spielekonsolen/Computerspiele o o o
Im Haushalt vorhanden o o o i "
Persénliche Nutzung o )
Kauf geplant o o e
Produktinformationsinteresse o o
Marke-Preisbeachtung o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o
weitere marktbezogene Merkmale + +
Art und Anzahl Spiele Offline/online

Marken, Ausgabebereitschaft n. v.
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b/+|)

best for
planning.

Markte — Consumer Electronics — Computer/Notebooks/Zubeh6r/Monitore

/ best for 2
TEE
VerbraucherAnalyse
Computer/Notebooks/Zubehor/Monitore o o o
Im Haushalt vorhanden o o e
Persénliche Nutzung o
Kauf geplant L L o +
— 15 Marken - 11 Marken - 17 Marken
Computer/Notebooks Betriebssystem Computer/Notebook/
Marken — 11 Marken Monitore — 46 Marken genutzter — Netbook
— 8 Marken Drucker PC
"kame in Frage" — 23 Marken Drucker
Produktinformationsinteresse + + +
auch Netbooks+Software
Marke-Preisbeachtung + +
auch Netbooks+Software
Ausgabebereitschaft L ]
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L L o
+ L o L o
Nutzung privat/beruflich — Nutzung Art des Computers,

weitere marktbezogene Merkmale

privat/beruflich
Dauer, Alter und

Ausstattungsmerkmale

Computer
Einstellungen und
Kaufkriterien
Informationsquellen

Computerkenntnisse

S
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics — Tablet-Computer

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Tablet-Computer L L o L 4
Im Haushalt vorhanden L L o L o \ -
Kauf geplant L L o + )
12 Marken 10 Marken genutzter 12 Marken Verwendung
Marken "k&me in Frage" Tablet-PC
Produktinformationsinteresse o
Marke-Preisbeachtung &
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o

Ausgabebereitschaft, weitere marktbezogene Merkmale n. v.

Markte — Consumer Electronics
— Anwendungen PC, Smartphone, Tablet

Anwendungen (fiir PC/Notebook/Tablet/ o o o &
Smartphone)

Verwendungsfrequenz o

Produktinformationsinteresse o

weitere marktbezogene Merkmale +

Verwendung geplant

Kauf, Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, weitere marktbezogene Merkmale n. v.

= Seite 52 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013




b/+|)

best for
planning.

Markte — Consumer Electronics

— Telekommunikation/Festnetztelefonie/Internetanschluss

b/+ best for

planning.

........

AVA)

VerbraucherAnalyse

Telekommunikation/Festnetztelefonie/ e
Internetanschluss
Im Haushalt vorhanden o
Kauf geplant L o
— 16 Marken
Festnetztelefonie
Marken — 17 Internetanschluss
Besitz + "kame in
Frage"
Produktinformationsinteresse o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o
L o
— Art des Anschlusses
. - FI
weitere marktbezogene Merkmale _ Njﬁ;ﬂﬁ,‘;sorte
— Zahlung

Ausgabebereitschaft, weitere marktbezogene Merkmale n. v.

+

17 Marken
Festnetzprovider

+

Art des Anschlusses
Flatrate

Vertragsart
Zufriedenheit
Festnetzanbieter
Informationsquellen

+

+

12 Marken
Internetprovider
8 Marken
Festnetztelefon-
anschluss

+

Art des Anschlusses
Nutzungsorte
Zahlung von
Internetkaufen
Nutzung
privat/beruflich

—_—

'

N
7,

\
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b/+|)

best for
planning.

Markte — Consumer Electronics
— Handy/Smartphone/Mobilfunkanbieter/Apps

/ best for 7
bapiiz,  Wpgodese |V
ppa Ig MWENSCHEN, ®E EN, mARKTE -
VerbraucherAnalyse
Handy/Smartphone/ o o o
Mobilfunkanbieter/Apps
Im Haushalt vorhanden o
Persodnliche Nutzung o o L
Kauf geplant L &
— 25 Marken 29 Marken — 13 Marken Handy
Mobilfunkanbieter Mobilfunkprovider — 23 Mobilfunkanbieter
Marken — 12 Marken 18 Marken Verwendung
Handy/Smartphone Handy/Smartphone
Besitz + "kdme in Frage"
Produktinformationsinteresse o o L
Marke-Preisbeachtung L o .
Ausgabebereitschaft L ]
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L
— privat/beruflich privat/beruflich — Vertragsart
— Vertragsart Kriterien — Alter Handy
— Merkmale Mobilfunkanbieter — Nutzung Websites
weitere marktbezogene Merkmale Mobilfunktarif Alter Handy - QR-Codes
— Anbieterwechsel Kaufkriterien — Betriebssystem
— Kosten Apps Vertragsart Smartphone
— Nutzungsdauer Nutzungsdauer — Anbieterwechsel
Vertrag Informationsquellen
— Flatrate Flatrate

S
)
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Consumer Electronics — Navigationsgerate

bApizi ypoodeds VA

WENSCHEN, R EDIEN, W ARBKTE VerbraucherAnalyse

Navigationsgerite L L o L 4

Im Haushalt vorhanden L o &+ N o
Persénliche Nutzung L o )

Kauf geplant L o &+

14 Marken Verwendung

Marken
Marke-Preisbeachtung o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o

Produktinformationsinteresse, Ausgabebereitschaft, weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
bl'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen

Haushalt und Wohnen
Aussagen und Einstellungen

Einkaufsstdtten

Kauforte

Typologie/Zielgruppen-Modell

best for
b/'l' planning.

+
+
+
+

— 11 Baumarkte
— 36 Mobelhauser

Wohn-Typologie

........

+

— 10 Baumarkte

Wohn-Typologie
Garden-Typologie

Factor-Groups:

AVA)

VerbraucherAnalyse

+
+

+

11 Baumarkte

Praferenz fiir Oko-
Produkte
Technik-Interesse
Marken-/Qualitats-
bewusstsein,
Wohnungseinrichtung/
-verschénerung
Aufgeschlossenheit fir
Werbung

-

Rt
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Haushaltsgerate

bipis,  Spdege |V
ERNT BRI IR MR Aok 718 VerbraucherAnalyse
Haushaltsgerite L L o L 4
Im Haushalt vorhanden o L L o
Kauf +
geplant
55 Marken
Marken Besitz + "kame in Frage"
Produktinformationsinteresse o L L o
Marke-Preisbeachtung L L L o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o
L

weitere marktbezogene Merkmale

Ausgabebereitschaft nicht vorhanden.

Alter der Gerate

= Seite 58
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Elektro-GroBBgerate

bApizi ypoodeds VA

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Elektro-GroBgerite L L o L 4
Im Haushalt vorhanden o o L o
Kauf +
geplant
22 Marken — 18 Marken

Waschmaschine,
Geschirrspuler
— 17 Marken
Waschetrockner,
— 16 Marken Wasch/
Trockenautomat
— 15 Marken Herd/
Kochfeld/Backofen
— 15 Marken Kiihl-
/Gefriergerate
im HH vorhanden

"kame in Frage

Marken

Produktinformationsinteresse o L 3

Marke-Preisbeachtung L
+ + o

— Alter der Geradte — Alter der Gerate
— Eigenschaften

b

= Seite 59 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013

weitere marktbezogene Merkmale

Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.




best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Staubsauger

bApini — ypoogece A

NENSCHEN, REDIEN, W ARKTE VerbraucherAnalyse

Staubsauger L L o L 4
Im Haushalt vorhanden o o
Kauf +
geplant

17 Marken 10 Marken
Marken "kame in Frage" Im HH vorhanden
Produktinformationsinteresse o
Marke-Preisbeachtung o
weitere marktbezogene Merkmale +

Alter der Gerate

Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Kaffeemaschinen

A
HNENSCHNEN WEDIEN, MARKTE -
VerbraucherAnalyse
Kaffeemaschinen L L o+
Im Haushalt vorhanden o L L o
Kauf +
geplant
16 Marken Filter-
Kaffeemaschinen, 10

Marken Marken Kaffee-

Produktinformationsinteresse
Marke-Preisbeachtung

Ausgabebereitschaft
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

weitere marktbezogene Merkmale

Vollautomaten, 9 Marken
Einzelportionsmaschinen
"kame in Frage"

+
+
+
+

Alter der Gerate

= Seite 61
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Heimwerkergerate/Grillgerate

bApini — ypoogece A

NENSCHEN, REDIEN, W ARKTE VerbraucherAnalyse

Heimwerkergerate/Grillgeradte o L o L 4
Im Haushalt vorhanden L o + +
Kauf geplant L &+

Produktinformationsinteresse L + +
Marke-Preisbeachtung L L L o

Marken, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Wohnsituation

/ best for 7
bhpii  hpoedee |V
p g ................... -
) § VerbraucherAnalyse
Wohnsituation L &+ L 4
Kauf geplant (Wohnung/Haus) o o e
Marken
Marke-Preisbeachtung L
+ L 5 L 4
— Miete/Eigentum Immobilienbesitz/ — Miete/Eigentum
— Wohnflache geplante Immobilie, — Garten
— Garten/Balkon Art der Immobilie, — Immobilienbesitz
weitere marktbezogene Merkmale — Heizung Miete
Wohnflache
Ausstattung
Heizung

Verwendung, Produktinformationsinteresse, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

Garten (diverse
Fragestellungen)

o= Seite 63
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Haus-Neubau

bhpizi,  NpgEs \Va)
ERNT BRI IR MR Aok 718 VerbraucherAnalyse

Haus-Neubau o o o
Neubau geplant o o e
Produktinformationsinteresse o
Marke-Preisbeachtung o

_ L L
weitere marktbezogene Merkmale Art der Immobilie Art der Immobilie

Bauweise bei Neubau
Verwendung, Marken, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

o= Seite 64
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Strom/Gas

/ best for 2
T N\
p g ................... -

) § VerbraucherAnalyse
Strom/Gas L L o+
Verwendung o

21 Marken 11 Marken gegenwartiger 11 Marken Stromanbieter

Marken "k&me in Frage" Dienstleister + geplanter im HH

Dienstleister

. — Wechsel Strom- -  Wechsel Strom- - Wechsel Strom-

weitere marktbezogene Merkmale /Gasanbieter /Gasanbieter /Gasanbieter

Kauf, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

- Wechselgriinde
~ Okostrom

Wechselgriinde

= Seite 65
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Heimwerkerarbeiten/-Gerate

/ best for 7
T
p p annlng ------------------- v.
) § VerbraucherAnalyse
Heimwerkerarbeiten/-Gerite o o o
Marken 20 Marken Klebstoffe
Produktinformationsinteresse o o
Marke-Preisbeachtung o o
+ + +

weitere marktbezogene Merkmale Heimwerkerarbeiten Heimwerkerarbeiten Heimwerkerarbeiten

geplant/durchgefiihrt geplant/durchgefihrt geplant/durchgefiihrt

(selbst/vergeben)

Verwendung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

(selbst/vergeben)

o= Seite 66
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Mobel

bApizi ypoodeds VA

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Mébel L o L J 4
Kauf geplant L L o +
92 Marken 47 Marken 51 Marken
—  Wohnmobel — Wohn-/ Schlafzimmer —  Wohn-/Schlafzimmer
— Kilichenmébel — Kilchenmdbel — Kilchenmadbel
Marken — Badezimmer- — Badezimmer- — Badezimmer
ausstattung einrichtung "kdme in Frage"
Kauf letzte 2 Jahre + Besitz + "kdme in Frage"
"kdme in Frage"
Produktinformationsinteresse o o o
Marke-Preisbeachtung o o L

Verwendung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere marktbezogene Merkmale n. v.

b

= Seite 67 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Haushaltspflege/-reinigung

bApizi ypoodeds VA

WENSCHEN, R EDIEN, W ARBKTE VerbraucherAnalyse

Haushaltspflege/-reinigung o L o
Verwendungsfrequenz o e
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
— 6 Maschinengeschirr- — 9 Marken Hand-
spulmittel Geschirrspulmittel,
— 9 Handgeschirr- — 6 Maschinen-
Marken spulmittel Geschirrspulmittel,
— 25 Haushalts- und — 10 Haushaltsreiniger
Reinigungsmittel Verwendung
Verwendung

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere
marktbezogene Merkmale n. v.

Markte — Haushalt und Wohnen — Waschmittel

Waschmittel o o o
Verwendungsfrequenz + +
(ja/nein)
-
Kauf + +
(ja/nein) (Frequenz)
— 23 Marken - 16 Marken
Verwendung Vollwaschmittel,
Marken - 9 Feinwaschmittel,
— 5 Weichspller
Verwendung

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung,
weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Haushalt und Wohnen — Haustiere/Tiernahrung

bApizi ypoodeds VA

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Haustiere/Tiernahrung o L o+
Verwendungsfrequenz Tiernahrung o o
Kauf Tiernahrung L o
Sorte + + +
hauptsachlich/auch noch
— 8 Marken Hundefutter
13 Marken
Marken Katzenfutter
Verwendung
Haustierbesitz L L L o

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

b
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best for
bl'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Pkw und Mobilitat — Pkw und Mobilitat

bihpi: e W

VerbraucherAnalyse

Pkw und Mobilitit L L L o

Aussagen und Einstellungen L L o +

Factor-Groups:
Technik-Interesse
Marken-
/Qualitatsbewusstsein

Typologie/Zielgruppen-Modell Pkw-Typologie Pkw-Fahrer-Typologie

Einkaufsstatten, Kauforte nicht vorhanden

Pkw und Mobilitat L L L
Im Haushalt vorhanden L L L o |
Persénliche Nutzung o L e |
Kauf L L L o
— 43 Marken Reifen, — 22 Marken Reifen, — 44 Marken Reifen,
Servicestellen, Servicestellen, Servicestellen,
Automobilclub und Automobilclub Tankstellen,
Kraftstoff — 36 (Dach-)Marken Pkw Automobilclub ohne
Marken — 37 (Dach-)Marken am im HH vorhanden/am Pkw-Marken
haufigsten genutzter haufigsten genutzter — 36 (Dach-)Marken am
Pkw Pkw haufigsten genutzter
— 51 Marken Pkw ,kame — 34 Marken Pkw ,kame Pkw
in Frage" in Frage
Servicestellen L o e
Automobilclub L o & L o
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Pkw und Mobilitat

bhpi:  Mede: WV

VerbraucherAnalyse

Pkw und Mobilitit + 5 +
Produktinformationsinteresse o o L .
Marke-Preisbeachtung L o L
Ausgabebereitschaft L o L
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o o

— Fuhrerschein — Fuhrerschein — Fuhrerschein

—  Km pro Jahr —  Km pro Jahr — Finanzierung |

— Alter Pkw - Alter — Alter Pkw

— Finanzierung - Privat-/Dienstwagen — Privat-/Dienstwagen

— Ausstattung — Antrieb — Leistung

— Karosserieform — Zufriedenheit —  Km pro Jahr

. — Reifen — Finanzierung — Reifen

weitere marktbezogene Merkmale —  Car-Sharing —  Ausstattung —  Motor

— Zweirader - Karosserieform — Ausstattung

— Anschaffungsplan - Reifen — Antrieb

Neuwagen/Gebraucht — Car-Sharing — Herstellerlander
wagen - Informationsquellen — Karosserieform
— Zweirader — Neuwagen/Gebraucht
— Anschaffungsplan wagen
Neuwagen/Gebraucht

wagen
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best for
bl'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Reisen

bihpi: e W

VerbraucherAnalyse

Aussagen und Einstellungen L i
Einkaufsstitten L
Kauforte L
Factor-Groups:
. - o . e g — Optimistische
Typologie/Zielgruppen-Modell Reise-Typologie el Lebenseinstellung
- Konsumfreude
Reisen L o
Kurzreise unternommen + o
Frequenz
Geschaftsreise unternommen + L 3
Frequenz
Urlaubsreise unternommen e o
Reiseplanung + +
Urlaubsreise geplant Reise geplant
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Reisen

best for
b/'l'p planning.

........

AVA)

VerbraucherAnalyse

Reisen

Marken

Produktinformationsinteresse

Ausgabebereitschaft

Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung

weitere marktbezogene Merkmale

Marke-Preisbeachtung nicht vorhanden.

+

24 Marken
Reiseveranstalter
gebucht/“kame in
Frage"

19 Marken
Fluggesellschaften
privat/beruflich

+

Kurzreise/Urlaubsreise

+

Kurzreisen
Geschaftsreisen
Urlaubsreisen

+

Flugreisen (Frequenz)
privat/beruflich
Verkehrsmittel
Urlaubsorte

Buchung Reisebiro
durchgefiihrt/geplant

27 Marken
Reiseanbieter

25 Marken
Fluggesellschaften

+

+ +

+

Verkehrsmittel
Kurz-/ Urlaubsreise
Dauer Urlaubsreise
Unterkunftsart
Urlaubsreise
Urlaubsorte

Kurz-/ Urlaubsreise
Buchungsart
Kurz-/ Urlaubsreise
Hotelkriterien
Informationsquellen
Anfanger/Experte

+

20 Marken
Reiseveranstalter

Verkehrsmittel
Kurz-/ Urlaubsreise/
Geschaftsreise
Anlass Kurzreise
Jahreszeit Urlaubsreise
Urlaubsorte
Veranstaltungs- und
Gaststattenbesuche
Informationsquellen

o= Seite 75
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best for
bl'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Finanzen und Versicherungen

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Finanzen und Versicherungen L o L
Aussagen und Einstellungen L o o o
Banken L &+ L 4
Factor-Groups:
- Finanztypologie — Kreditaufnahme-
Typologie/Zielgruppen-Modell - Finance-Typologie Frauen bereitschaft,
— Anlageflexible — traditionelles

Geldanlageverhalten

Kauforte nicht vorhanden.
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Finanzen

und Versicherungen — Sparen/Geldanlage

A i Ut VA
b pplanmng. rwnsthe v-
B VerbraucherAnalyse
Sparen/Geldanlage L L L g
Besitz e L L B |
Abschluss + ) + + =
(geplant) (kame in Frage) (geplant) \" 6
s
Produktinformationsinteresse o o o -
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung o §
L L o & o
weitere marktbezogene Merkmale - Spargriinde/Spartyp Spargrinde/Spartyp - Spargrlinde R
— Vermoégenswirksame

Marken, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft n. v.

Leistungen
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Finanzen

und Versicherungen — Banken/Online-Banking

-
b ppannlng WENSCHEN, "R EDIEN, WmARKTYTE -
VerbraucherAnalyse
Banken/Online-Banking o L o ¢
]
Verwendung o L 3 ; |
Verwendung geplant o o
=
20 Banken Besitz: 23 Banken Besitz: 16 Banken Besitz: \"x
— Girokonto - Geldanlagen - Girokonto R
— Sparkonto - Sparbuch — Sparkonto >
— Depot - Girokonto — Depot
Marken (Banken) - Anlagekonto - Tagesgeldkonto - Anlagekonto
— Tagesgeldkonto - Termingeld/ — Tagesgeldkonto -
Festgeldkonto 55
-~ Depot 3 e
- sonstige Geldanlagen /
+ L 4 L 4

weitere marktbezogene Merkmale

— Wechselbereitschaft
— Direktbanken

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft n. v.

Wechselgriinde/-
bereitschaft, Direktbanken

Wechselbereitschaft
Direktbanken
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best for
bl'l'p planning.

Markte — Finanzen und Versicherungen — Geld-/Kreditkarte

D/Ap s, ypologedie \V\

""""""""""" VerbraucherAnalyse
Geld-/Kreditkarte o o o
Besitz & & b 3§
Planung L o &
7 Marken Besitz Geld- 6 Marken 5 Marken Besitz Geld- -
Marken /Kreditkarte Besitz Kreditkarte /Kreditkarte 2 P’%}%
Produktinformationsinteresse, Ausgabebereitschaft, Marke-Preisbeachtung, weitere marktbezogene Merkmale n. v. §
7
\{ //
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Finanzen und Versicherungen — Bausparvertrag/ Versicherungen

/ best for 7
bipiii,  fypgoded |V
p p annlng ------------------- -
o ) VerbraucherAnalyse
Bausparvertrag/Versicherungen o L o (
b ]
Besitz L o 4 + d |
Planung L L o L o
=
— 5 Marken 82 Versicherungen + — 10 Marken \)1
Marken Bausparvertrag Bausparkassen Bausparkassen R §
4 - 64 Marken Abschluss - 39 Marken >
Versicherungen Versicherungen
Produktinformationsinteresse L L L o -
=
o
Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung L o o “W7 )
_ L 4 L 4
weitere marktbezogene Merkmale Altersvorsorge

Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft n. v.

Riester

— Altersvorsorge
- Riester
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Finanzen und Versicherungen — Spenden

bApizi ypoodeds VA

rrrerrr e rr iy VerbraucherAnalyse
Spenden + + = € ’
Spendenhaufigkeit o e ¥ 33;
+ +
. a =

weitere marktbezogene Merkmale fp%';dr;'c'r‘] fpeB'::;'c‘r') =\

- Inland/Ausland ~ Inland/Ausland -

- Hoéhe - Héhe

X3

Kauf Planung, Marken, Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft n. v.

Markte — Finanzen und Versicherungen — Lotto-/Gllcksspiele

Lotto-/Gliicksspiele L L o+

Verwendungsfrequenz o o L
19 Marken 13 Marken Nutzung Lotto-

Marken Nutzung Lotto- /Gliicksspiele

/Glicksspiele

Produktinformationsinteresse o

1Y

Kauf, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung, weitere marktbezogene Merkmale n. v.
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best for
bl'l'p planning.

Markte
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Handel

bihpi: e W

VerbraucherAnalyse

Aussagen und Einstellungen o L
+ L 5 >

— Korperpflege und - Lebensmittel
Kosmetik - Bau- und LS
— Gesundheit Heimwerkermarkte
- Mode - Bekleidung
— Consumer Electronics — Herrenkosmetik
- Mobel - Pflegende '
Damenkosmetik
- Dekorative
Damenkosmetik
— Duftwasser
Einkaufsstitten - Vitamine/Mineralstoffe
- Reformkost
— Light/kalorien-
reduzierte
Lebensmittel
— cholesterinarme/ -freie
Lebensmittel
— Functional Food
— Korper-
/Haarpflegemittel
— Unterhaltungs-
elektronik, Computer,
Computer-Zubehor

Typologie/Zielgruppen-Modell nicht vorhanden —
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best for
b/'l'p planning.

Markte — Handel

best for
b/'l'p planning.

AVA)

VerbraucherAnalyse

Kauforte

Kauf

Marken

weitere marktbezogene Merkmale

Produktinformationsinteresse, Marke-Preisbeachtung, Ausgabebereitschaft, Entscheidungsbeteiligung bei der Anschaffung n. v.

+

Lebensmittel/Haushalt
sprodukte
Kdrperpflege und
Kosmetik

Mode

Consumer Electronics
Mobel

Baumarkt

Diverse Produkte
Versandhauer

19 Marken diverse
Produkte

32 Marken
Versandhduser/Online-
Shops

+

Qualitatsbewusstsein
Online-Shopping

+

Gesichts-, Korper-,
Haarpflege
Bioprodukte

Schmuck (echt/Mode),
Uhren

22 Marken
Versandhauer
32 Online-Shops

+

Qualitatsbewusstsein

+

Versandhandel

Lebensmittel ol
Bekleidung/Schuhe . )
Technik

b
Baumarkt :
Drogerie/Koérperpflege/
Kosmetik
Babyartikel
Sonstige '

+

Spielwaren

23 Marken
Versandhandel

18 sonstige
Geschafte/Onlineshops

+

Bonus- bzw.
Rabattprogramme
Informationsquellen
Dienstleister

"
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best for
b/'l'p planning.
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best for
b/'l'p planning.

Medien — Zeitschriften

b4pizi, —iypeloged NV

""""" VerbraucherAnalyse

Themeninteresse Zeitschriften o L
Flow (N&he zu Zeitschriften) o

Abo Zeitschriften/Zeitungen o

Lesegelegenheiten Zeitschriften o o

Lesezirkel-Mappe o

Zeitschriften o e

(Werbetrager, - Werbemittelkontakt)
Medien — Zeitungen

Zeitungen L &

Tageszeitungen .S =y

(Werbetrager, - Werbemittelkontakt)
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best for
b/'l'p planning.

Medien — Internet

Nutzungsinformationen

Online-Angebote

best for
b/'l' planning.

+
+

pro Monat

pro Woche

Nutzung mit
Smartphone

Nutzung mit Tablet PC

Nutzung nach Device
Aussagen zu Sozialen

tsge . WA

VerbraucherAnalyse

”

4 +
L 5 4
pro Monat — pro Monat
pro Woche - pro Woche
|
|
L 4 J

:

. Netzwerken p—
Soziale Netzwerke Téatigkeiten in Sozialen
Netzwerken
Nutzungsfrequenzen
Medien — Apps ~
\
App-Nutzung generell App-Arten = Kostenpflichtig - Kostenpflichtig '
Kostenpflichtig - Ausgabebereitschaft
Ausgabebereitschaft '
. . Nutzung gesamt — Bekanntheit
App-Nutzung spezifisch (Medien-App) Nutzung mit _ Download
Smartphone — Nutzungshaufigkeit

Nutzung mit Tablet PC

o= Seite 88
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best for
b/'l'p planning.

Medien — Fernsehen

b/p i e o \A

VerbraucherAnalyse

Fernseh-Genres o o

Fernsehsendungen o

Medien — Radio

Radio L o

Werbetrager, - Werbemittelkontakt eDIEA D208 I

Medien — Plakat

Werbemittelkontaktwahrscheinlichkeiten ab b4p 2013-II

Medien — Kino -

Werbetragerkontakt L L L o l‘
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best for
b/'l'p planning.

Medien — Medienmerkmale

b4pizi, —iypeloged VA

""""" VerbraucherAnalyse

Medienmerkmale . . L

Aussagen zu Medien/Mediennutzung o L o

#

+
Time-Budgets Medien )
(Zeitschriften, TV, Radio, Online)
.
+

Medien-Funktionen

Bicher

Telefonbicher, Gelbe Seiten

+

Kontakt mit Werbung
Mediakompass
Media-Nutzergruppen
Werbung in Medien
Werbung in Zeitschriften
Aussagen zu Werbung
Werbeaffinitat Medien

Briefkastenhinweis

+ &
&

.

AVAYER

+ Seite 90 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.
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best for
b/'l'p planning.

Menschen — Demografie — Befragter

bApizi ypoodeds V2

WENSCHEN, R EDIEN, W ARBKTE VerbraucherAnalyse

Befragter

>
+
+

Geschlecht L o + +
Alter L o 4 +
Schul-/Berufsausbildung o o L o
Berufstatigkeit L L o +
Stellung im Beruf L L o +
Personliches Netto-Einkommen L o + +
Familie L o L 4 +
Stellung im Haushalt L L o L o
Staatsangehérigkeit L L o L o
Religionsgemeinschaft L L o L o
(Body Mass Index) BMI L &

3
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best for
b/'l'p planning.

Menschen — Demografie — Haupteinkommensbezieher

bApizi ypoodeds VA

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Haupteinkommensbezieher

>
+
+

Alter

Schul-/Berufsausbildung

+

Berufstatigkeit

Stellung im Beruf

+ & &+ & +

Staatsangehorigkeit

Geschlecht

+ & b
+

Familienstand
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best for
b/'l'p planning.

Menschen — Demografie — Haushalt

bApizi ypoodeds VA

NENSCHEN, REDIEN, W ARKTE VerbraucherAnalyse

Anzahl Personen im Haushalt L o &+ +
Anzahl Kinder im Haushalt L o &+ +
Babys/Kinder bis 4 Jahre im Haushalt o o L
Anzahl Personen mit eigenem Einkommen o o L o
Haushaltsnettoeinkommen & & +
_ + + +
Konsumspielraum/Sparbetrag Sparbetrag Freiverfiigbares

Einkommen
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best for
b/'l'p planning.

Menschen — Demografie — Gebietsinformationen

bApizi ypoodeds VA

NENSCHEN, REDIEN, W ARKTE

Gebietsinformationen o L 3

Nielsengebiete o o
Bundeslander o o
Nielsenballungsrdume o

OrtsgréBe o o
Regierungsbezirke o o

Menschen — Demografie — Mobilitat

Mobilitat

L o
Wege auBer Haus - Uhrzeit
-  Wegezweck
— Dauer und Kilometer
Verkehrsmittelnutzung L L o+
Offentlicher Nahverkehr o &
Arbeitsweg L L o+
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best for
b/'l'p planning.

Menschen — Qualitative Merkmale

Qualitative Merkmale
Freizeitaktivitaten

Aspekte des Lebens

Erwartete Veranderungen
Kaufentscheidung

Aussagen zu Marktbereichen
Ratgeber

Einstellungen zu Lebensbereichen
Marke-/Preisbeachtung

Produktinformationsinteresse

bZ4p

>

b o

best for
planning.

+ & & o+

AVA)

VerbraucherAnalyse

+
+

Freizeitinteressen

+

+ & &+ & +

B
.
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Menschen — Qualitative Merkmale

bApizi ypoodeds VA

rrrerrronrerron AR VerbraucherAnalyse

Qualitative Merkmale L o & L o
Zufriedenheit L
Musik-Préferenzen
Nachhaltigkeitsgesellschaft
Einstellungen zu Arbeit
Parteien-Sympathie
Sparbereiche

Sport-Motive, Sportinteressen, dt.
Sportabzeichen, Sport-Events

Wirtschaftliche Lage

Generation der Erben

bk g o

Promotoren
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Menschen — Zielgruppenmodelle

bApizi ypoodeds VA

Zielgruppenmodelle L L o L o

Sinus-Milieus o L o o
Limbic Types L &

SIGMA o

Interessenshorizonte o

Konstrukttyp Glicksspielorientierung o

LOHAS 5 )

Neue Alphas L

Markenorientierung o L

Personlichkeitsfaktoren o L o
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Menschen — Zielgruppenmodelle

bApizi ypoodeds VA

+ +
+ +

Sozio6konomische Segmente
Sozio6konomischer Status
Social Grades

Biografische Lebenswelten (nach Kleining)

+

Lebenszyklen

+

Personicx/Acxiom

+ & &+ +
+

Microm

Familien-Lebenswelten (nach Kleining)
Wellness-Potenzial Frauen
Anlageflexible

Modemarkenflexible

Health Experten

Starke Frauen

Adopter-Klassen

+ &+ & + &

Mobilitatstypologie

+ Seite 99 Synopse b4p-TdW-VA | 08.11.2013



best for
b/'l'p planning.

Menschen — Zielgruppenmodelle

Motivationsindex
Promotoren-Skala
Die Digitalisten
Konsumestiltypologie
Factor-Groups
Haushaltsstrukturen
Delta-Milieus

Gfk Roper Consumer Styles

Branchen Typologien

best for
b/'l'p planning.

+

Food

Wohn

Health

Reise

Pkw

Finance
Fashion Frauen
Fashion Manner
Beauty Frauen
Beauty Manner

Ry M

+
+
+
+
+
+
Food
Wohn
Health
Reise
Pkw

Finance Frauen
Fashion Frauen
Fashion Manner
Beauty Frauen
Beauty Manner
Koch
Kaffeetrinker
Biokaufer
Sportler
Garden
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