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b/ best for b/ best for
o planning. =F tracking.

TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

WARUM B4P UND B4T FUR DIE MEDIAPLANUNG VON HEUTE,
IMMER WICHTIGER WERDEN! 7y

FRANK VOGEL




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

DIE DURCHSCHNITTLICHE WERBEERINNERUNG IST
INSGESAMT RUCKLAUFIG

®

ERUNG SINKT SEITJ

DIE WERBEER‘{‘I(;‘INTI U ERLICH

AHREN

GI ems



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

AWFULIZING:
ALLES WIRD SCHLECHTERI!




4 TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

AWFULIZING:
IN WIRKLICHKEIT WIRD ALLES EHER BESSER!

1970 |
1960
1950
1925
Welt-BRUTTOINLANDSPRODUKT —+ Anteil an der Weltbevolkerung
pro Kopf in USD 1800 mit SCHULBILDUNG

Quelle: UNCTAD Stat; Our World in Data

bA4p s, DAL b,



5 TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

AWFULIZING:
IN WIRKLICHKEIT WIRD ALLES EHER BESSER!

1990
-t
1980
1970 |
1]@(?@

1950

1925
Welt-BRUTTOINLANDSPRODUKT —+ Anteil an der Weltbevolkerung

pro Kopf in USD 1800 mit SCHULBILDUNG

Quelle: UNCTAD Stat; Our World in Data

bA4p s, DAL b,



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

AWFULIZING:
IN WIRKLICHKEIT WIRD ALLES EHER BESSER!

Welt-BRUTTOINLANDSPRODUKT —+ Anteil an der Weltbevolkerung
pro Kopf in USD 1800 mit SCHULBILDUNG

Quelle: UNCTAD Stat; Our World in Data (*Anteil mit Schulbindung fiir 2015 geschétzt)

bA4p s, DAL b,



ES BESTEHT EINE GROBE ANGST UND UNSICHERHEIT
IN DER BEVOLKERUNG




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

ES ENTWICKELT SICH EINE KETTENREAKTION
DER SICH-SELBST-ERFULLENDEN GEDANKEN

_~Wandel

D

—FKollektive
Panik

/StdrungD

Eskalation

_Wohlstands-

verlust J

—Wirkungs-
verlust

Awfulizing setzt eine Kettenreaktion
sich-selbst-erfullender Gedanken,
Geflihle und Aktionen in Gang:

Die blo3e Erwartung, dass die Dinge
schlechter werden, wird zur Ursache
dafur, dass sie schlechter werden.

b4p s, DAL il



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

DIESES PHANOMEN LAS@T SICH AUCH
AUF DIE MEDIA-BRANCHE UBERTRAGEN ...




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

DABEI: DIE MOGLICHKEITEN IN DER VERMARKTUNG
WAREN NOCH NIE SO VIELFALTIG!




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

UND ES GIBT AUCH VIELE POSITIVE BEISPIELE FUR PRINT

___—

2 ) (1l l " !
E&«ZoAUBER '

P | (X USIREZEPTE e S
essen & trinken

THERMO

GU"'E ?REUNDE

Erkennen ‘ , T |

Was ist der Auftrag Deiner Seele?

bA4p s, DAL b,



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

SCHAUEN WIR TIEFER REIN:
WAS PASSIERT GERADE KONKRET IN DER MEDIENBRANCHE?




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

WIR ENTWICKELN UNS IMMER STARKER
IN RICHTUNG VON DATA-DRIVEN LOSUNGEN

REAL TIME

E PROGRAMMATIC

<o




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

EIN BEISPIEL:
SCHNELLIGKEIT BEI A-/B-TESTINGS

Uberweisung? Rechnungs-
Selfie geniigt

bA4p s, DAL b,



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

FUR DEN GESAMTUBERBLICK BEDARF ES EINES
FACETTENREICHEREN WERKZEUGKASTENS

D4t vestlo




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

BEST FOR TRACKING ZEIGT DIE
GESAMTKAMPAGNENLEISTUNG AUF 6 PARAMETERN

A

D4t vestlo

Kaufbereitschaft

Bekanntheit

Empfehlung

Werbeerinnerung

Sympathie

Verwendung /
Besitz / Kunden

bA4p s, DAL b,



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

DER UNTERSCHIED ZWISCHEN DASHBOARDS UND BA4T:
DER ABSTAND

KAMPAGNEN-

DASHBOARD b4t ERGEBNISSE

My, 01142047 - O1 QUARTAL

XXX

NG i \/\)W\




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

WIR BRAUCHEN BEIDES:
DASHBOARDS UND B4T

KAMPAGNEN- b4t ERGEBNISSE




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

ABER WOHER KOMMT EIGENTLICH
DIE OMNIPRASENZ VON DASHBOARDS?
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TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

W'lE“




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?
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TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

UNSERE GEMEINSCHAFTSSTUDIEN

LIEFERN TRANSPARENTE DATEN

A\ i

\N
\

best for
\ b/'l't tracking.
.

best for
" b/'l'p planning. !
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TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

best for
b/'l'p planning.

FOKUS:
INSIGHTS ZU MARKTEN
UND ZIELGRUPPEN SOWIE
MEDIA-PLANUNG

UNSERE TOOLS

b4p

best for
planning.

b/4t

best for
tracking.

best for
b/+ tracking.

FOKUS:
WERBEWIRKUNGS-
FORSCHUNG FUR
MARKEN UND KREATION



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

B4P STEUERT MILLIONEN VON DATENPUNKTEN
ZUR ERKENNTNISGEWINNUNG BEI

30.121

PERSONEN PRO JAHR
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ZIELGRUPPEN-MODELLE

10 BRANCHEN

2400 MARKEN
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best for
b/'l'p planning.
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TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

BAT LIEFERT FUNDIERTE DATEN
FUR KOMPLEXE ENTSCHEIDUNGEN

best for
b/+ tracking.
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14.000
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TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

WIR STEHEN IN
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b4p

best for
planning.

b4t

best for
tracking.

Gesellschaft fur integrierte
Kommunikationsforschung



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

JOURNALISTISCHE MEDIEN SCHAFFEN BRAND SAFETY




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

SOCIAL MEDIA KANN KEINEN MARKENSCHUTZ GARANTIEREN
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Incredible Statement Why- SPREAD THIS
EVERYWHERE
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484.569.307 Aufrufe

bA4p s, DAL b,



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

WAS BEDEUTET DAS PERSPEKTIVISCH FUR UNSERE ZUKUNFT?

bA4p s, DAL b,



TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

GUTE KOMMUNIKATION UND STARKE BEZIEHUNGEN
ALS SCHLUSSEL ZUM ERFOLG
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Gesellschaft fur integrierte
Kommunikationsforschung
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TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

FORDERN SIE TRANSPARENZ

best for best for
/'l'p planning. bl‘l' tracking.




TRANSPARENZ ODER ALTERNATIVE FAKTEN?

FORDERN SIE TRANSPARENZ UND QUALITAT
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best for
planning.

b4

best for
tracking.




