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Diese Komplexität muss ein Tool
auch messen können



Unsere Tools







2011 2014

31,9 %
32,8 %

37,1 %

32,3 %

25

30

35

40
Zustimmung in %

Alter 14 – 29
Gesamt





Stricken / Nähen









Das WIR im Businessmodell

Collaborative Marketing
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Ein Beispiel aus der Kosmetik-Branche;
Diese Naturkosmetikmarke investiert 
seit 2013 deutlich mehr in Werbung.
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Durch kontinuierliches Tracking 
liefert b4t eine Navigationshilfe 
für Kunden, Agenturen und Medien
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Online

Marken erzeugen die höchste 
Kontakteffizienz mit Publikumszeitschriften
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Woran liegt das?

Ideengeber

First Screen

Haptik



Mix-Kontakte liefern inkrementelle Wirkung

Kontakte





Der Einfluss von Kreativität wird häufig unterschätzt

MEHR
EFFIZIENZ

MEHR
VERKÄUFE















Komplexität

Die wichtigsten drei Punkte
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