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Alles wird immer kompleyer
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Wir Leilen die Menschen ein in. ..
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Wir sind alle zur
Ambivalenz verddammt
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Wir sind alle zur
Ambivalenz verddammt
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dndlog und digital
| -

l

Drinl + [)iJichl




‘ Diese Komplexitit muss ein Tool

duch messen Konnen

r m‘ ‘[L""'
| .
[
“l

,\,‘ﬁ»d —~

d




Unsere Tools
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Wie gehen Menschen damilt ym ?
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Was bedewlel das Fir ung?




Wie gleichen Menschen die Kompleyikak

in der Freizeil qus?




Grroper Trend:
Die Gemeinschatt
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Das WIR im Businessmedell
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Diese Nalurkosmelikmarke inveshiert

Ein Beispiel dus der Kosmelik-Brdnche.
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1 Durch kowkinvierliches Tracking
lietert b4t eine quiquiomskilh
Hir Kunden, Agenturen und Medien




1 Durch Konkinvierliches Tracking
lieterk b4t cine quiquiomskilh
Fir Kunden, Ajev\jmvev\ und Medien
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1 Durch Konkinvierliches Tracking
lieterk b4t cine quiquiomskilh
Fir Kunden, Aqenturein und Medien
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Marken erzeugen die hochste
Kowkaklettizienz mit Publikumszeitschritten

Publikums-
zeibschritlen

Ownline



| Marken erzeygen die hschste
Kowkakleddizienz mik Publikumszeitschriten

Publikums-
zeibschritlen
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Wir schépten dus dem Vollen

»Moin, wir sind die Riigenwalder

DIE'NKS
GEGENMYEOFLECKEN.
MITEESHISEHUTZ.

720 gekestete Mokive pro Jahr
5.81 0 Meolive insgesdmb
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Riigenwalder Miihle

Gemeinsam knabbert
es sich besser.



Die hschste Kavtpereibschatd Die beste Food-Anzeige

L (Re,coav\il-io V\>

e ———

»Moin, wir sind die Riigenwalder.“
Die Riigenwalder Mihle zeigt Gesicht — jetzt auf jeder Packung,

in QR-Videos und TV-Spots, auf Facebook und
www.ruegenwalder.de

|\ MibhlenSchinken

ZinterKochschinken

FOR ELACK & WHITE

-HWARZ BLEIBT SCHWARZ,
ISS BLEIBT LANGER WEISS.
IT VERBESSERTER WIRKUNG.

= Kurz mal kucken? o
| Unser Chef im Video.

enwalder.je




Die sympathischslen Anzeiqen
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DAS KNACKIGSTE
COMEBACK DES JAHRES

JETZT FRISCH
AUS DER
SOMMERPAUSE.
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