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Bild by unsplash

Zeitschriftenlesen gehort zu den
beliebtesten Hobbies in Deutschland

Top-10 Freizeitaktivititen (mind. monatlich) b/+|) DG,

Zuhause gemiitlich entspannen _ 97%
Femsehen | 96
Radio horen _ 88%
Im Intemet surfen _ 87%
Musik héren _ 87%
Spazieren gehen N 84°%
kochen | 5
Gaste einladen, sich mit Freunden treffen _ 78%
Zeitschriften, Magazine lesen _ 75%
Mit der Familie etwas unternehmen _ 73%

Quelle: bdp 2024 11, Basis: Online-Gesamtbevolkerung ab 16 Jahren
Bildquelle: unsplash




Leser und
Zeitschriften

ca. 1,600

Publikums-
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Hier spiegeln sich klassische Rollenbilder:
Frauen interessieren sich vor allem fur Gesundheit, Ernahrung und Beauty.
trerrrrrer vor allem fur Nachrichten, Sport und Technik

Top-Themeninteresse in Zeitschriften nach Geschlecht

Lokale Ereignisse _ 71% 70% _ Politik, Zeitgeschehen, Nachrichten
Gesundheit _ 70% 67% _ Lokale Ereignisse
Kochen, Backen, Rezepte _ 65% ‘ . 63% _ FuRball
Ernahrung _ 65% 60% _ Sport
Schoénheit, Haare, Pflege, Duft _ 59% 57% _ Wissenschaft und Technik
Urlaub, Reisen _ 56% 57% _ Unterhaltungselektronik
Politik, Zeitgeschehen, Nachrichten _ 55% b/.|.p Bf;ﬁrﬁ?nrg. 56% _ Urlaub, Reisen
Einrichten, Dekorieren, Mdbel _ 52% 54% _ Gesundheit
Umwelt und Natur _ 52% 53% _ Wirtschaft
Schicksale anderer Menschen _ 50% 53% _ Auto, Motorrader

L]
Quelle: bdp 2024 11I, Basis: Online-Gesamtbevdlkerung ab 16 Jahren (Weitester Leserkreis) g I I( Geseschat or Integrierte 5
ommumkationsiorschung



Wie sehen das eigentlich die Leser:innen?

b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen

Wie werden Zeitschriften genau genutzt?

Aus welchen Grunden werden Zeitschriften genutzt?

Wie wird Werbung in Zeitschriften wahrgenommen?

Bildquelle: Pexels
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Methodensteckbrief
b4p trends Seitenweise Liebe

Methode:
Quantitative Online-Befragung

Befragungszielgruppe:

Zeitschriftenleser:innen (mind. einmal monatlich)

StichprobengroRe:
n=1.254

Befragungszeitraum:
2024/2025



Anregende Themenvielfalt:
Die meisten lesen mehrmals im Monat,
gerne in mehreren Titeln

PZ-Leser:innen nutzen fast immer mehrere Titel. 58% lesen 2-3 unterschiedliche Magazine pro Monat,
ein Drittel 4 oder mehr und lediglich 4% nutzen nur einen Titel monatlich.

PZ-Lesehaufigkeit o-Titel im Monat
58%
41%
35%
e I £ 24% 24%

| Z \ \’{/ " Bl | VU 9%
A7 AR ,'777/.?'3 4%

-

| mehrmals mehrmals mind. einmal

in der Woche im Monat im Monat 1 23 4-6 6+

[ ]
Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Gesamt n = 1.254 g I I( Gesellscaft fox intogrerte
Fragen: ,Welche dieser Informationsquellen nutzen Sie?”, ,Wie viele unterschiedliche Zeitschriftentitel lesen Sie durchschnittlich im Monat?* Fr bR

Splagll



Abos sind bei vielen beliebt —
gerne auch gleich mehrere Titel

42% der Befragten beziehen Zeitschriften im Abo. Die meisten mehr als einen nur Titel (57%)

Anzahl PZ-Abonnements

ﬁ 43%

48%

9%

der Befragten haben
mind. ein PZ-Abo

Quielle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Gesamt n = 1.254 bzw. PZ-Abonnenten n=521 g I I( Gesells

Fragen:,Haben Sie ein oder mehrere PZ-Abonnements?“, ,Wie viele PZ-Abonnements haben Sie?“

10



N
W 95%

\}

6%

freuen sich darauf,
die neueste Aus-
gabe aus dem
Briefkasten zu
holen

mogen die
bequeme Lieferung
nach Hause

'\

KWIECIEN 2020 ; 5 = T 4 . -
MARZEC 2020 .

LUTY 2020
STYCZEN 2020

Rean.

GRUDZIEN 2019

LISTOPAD 2019

PAZDZIERNIK 2019,

LIPIEC / SIERP
G (ZERWIEC 2(

_ 59, 71%

freuen sich auf die finden die
schatzen die s neueste Ausgabe Treuegeschenke

s glinstigeren = digital zugreifen oder Pramien fur
Kosten eines . zu kdnnen Abonnenten

LIPIEC / SIERPIEN 2T AbOS

CZBRWIEC 2015

attraktiv

MAJ 2018
KWIECIEN 2018

MARZEC 2018

leb4p:trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Abonnente

age: ,Deken Sie nun bitte ar 1) chriften-Abonnemen Sie untenstehenden Statements zu?“ (Top-2)




Gedruckt oder E-Paper?
Die meisten bevorzugen die Mischung

E-Paper sind mittlerweile bei der Mehrheit der Leser:innen angekommen, insbesondere in Kombination
mit Print. Viele bevorzugen aber auch weiterhin nur die Papierform.

Zeitschriften- und E-Paper-Nutzung

nur gedruckte Zeitschriften 42%

14% nutzen Zeitschriften
(auch) digital!

nur in Form des E-Papers

nutze beides 44%

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Gesamt n = 1.254, Frage: “Nutzen Sie Zeitschriften nur gedruckt, nur als E-Paper oder beides?"
Bildquelle: Pexels



Auf Papier mochte die Mehrheit aber nicht
verzichten. Viele schatzen an gedruckten
Zeitschriften Haptik und Fokus

Lesen — Vorteile Papier ggu. Bildschirmen

Die Mdglichkeit zum Anfassen 63%

Weniger Anstrengung fir die Augen 55%

Keine Ablenkung durch digitale

0,
Benachrichtigungen 55%

37%

keine Energieverbrauch

sehen in der haptischen
Erfahrung einen Vorteil
von Papier

keine Vorteile 4%

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025) Basis: Gesamt. n = 1.254
»Welche Vorteile hat aus lhrer Sicht das Lesen auf Papier gegeniiber dem Lesen auf einem Bildschirm (Handy, Computer, Fernseher etc.)?* (Mehrfachantworten)

Bildquelle: Kl-generiert ChatGPT




Zeitschriften werden vor allem zu Hause
und im Wartezimmer gelesen, aber auch
gerne mitgenommen

Nutzungsort Zeitschriften

beim Friseur

8 O 0/0 zu Hause

im Wartezimmer im Cafe, Restaurant

bei Reisen,
Ausflugen, im Urlaub

Freunden,
Bekannten

bei Verwandten,

a integ
Eommmurekak knsfor

Frage:,In welchen Situationen blattem oder lesen Sie in Zeitschriften?”, Bildquelle: Pexels

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Gesamt n=1.254 g I I( Gesellschalt for integrierte



Warum werden
Zeitschriften gelesen?

L]
& E ¢ Gesellschaft fiir integrierte
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Die Top-5 Grunde fur
Zeitschriftennutzung

N 90%

Unterhaltung

87%

Inhalte zum
Unterhalten

86%

Inspiration

87%

Entspannung

82%

Hintergrund-
informationen

m— “

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2026
Basis: Gesamt. n = 1.254, Bildquelle: Pexels
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Meinungsbildung

informationen .

Auszeit vom ’
digitalen Stress

Hintergrund

Auszeit vom
Alltag

Kauf-Berater Erkldrung

. Inhalte zum
Unterhalten
angenehmer
Zeitvertreip Unterhaltung i tion ‘
‘ ‘ Glaubwiirdigkeit l
neue Themen

Haptik Lebensqualitit
Identifikation

emotionale

Verbundenheit ‘ '
. wiederkehrende _r_au G und

Rubriken zeitlich unabhangig

Ritual

: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025) Basis: Gesamt. n = 1.25
Darstellung basierend auf den Ergebnissen einer Hauptkomponenten-Analyse (4 Faktoren, R=52,3%)

Fragen: ,Warum nutzen Sie Zeitschriften?“, ,Welche Aussagen beschreiben lhre Motivation am besten, gedruckte Zeitschriften zu lesen?*

Die wichtigsten
Grunde fur die
PZ-Nutzung

» Entspannung und
Unterhaltung

» Information,
Melnungsblldung und
Inspiration

» (Erwartungs-) Sicherheit
und Identifikation

» Emotionales
Wohlbefinden







Zeitschriften entschleunigen den
digitalen Alltag und helfen Stress
abzubauen

digitalen Trubel. Einfach mal in eine andere Welt eintauchen und zur Ruhe zu kommen...

Griinde fiir PZ-Nutzung, Top-2 %

o o bewusste Auszeit von digitalen Inhalten
o Neues erfahren, lernen

tauchen mit Zeitschriften in 4 Ausgleich zu digitalen Ablenkungen
eine andere Welt ein | <

86%

Stressabbau, zur Ruhe kommen 85%

Inhalte begrenzt, nicht so ausufernd wie im Internet 84%

in eine andere Welt eintauchen 82%

Frage:,Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf Sie personlich zu?* Bildquelle: Kl-generiert mit ChatGPT

Eine Zeitschrift zu lesen ist fur die meisten Leser:innen eine ganz bewusste Auszeit - insbesondere vom

87%

[ ]
Quielle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Gesamt n = 1.2554 g I I( Gesellschalt |
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Aufmerksamkeit in digitalen eiten?
Fur Print kein Problem!

68%

vergessen beim Lesen
die Zeit, welil sie
so vertieft sind

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Gesamt n = 1.254, Frage: ,Bitte geben Sie ihre Meinung zu untenstehenden Statements an.”
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Zeitschriften liefern nicht nur Informationen, sondern helfen
diese auch einzuordnen. Das Vertrauen in das Medium ist gro

Informationstiefe und Vertrauen, Top-2 @

Fundierte Informationen 7%

Genaue Informationen 0 Info rm ati O nStiefe

Gut recherchierte Informationen 75%

77%

Vertraue auf zuverlassige Informationen

73%

orvave o e Qusle Vertrauen

Kann mich auf die Informationen verlassen

Zeitschriften sind glaubwirdiger als andere Informationsquellen  57%

°
Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025) Basis: Gesamt. n = 1.254., ,Frage: Bitte geben Sie ihre Meinung zu untenstehenden Statements an.* I I( Gesellschaft fr integrierte
Kommunikationsforschung 22



Emotion und Identifikation

& [©
Forever Print Fans

25 % der PZ-Leser:innen

identifizieren sich mit Zeitschriften
oder fuhlen sich mit diesen
emotional verbunden



Emotionen und ldentifikation:
Ein Leben ohne Zeitschriften — fur Forever Print Fans unvorstellbar

) empfinden Zeitschriften ( ‘ fuhlen sich Zeitschriften ( identifizieren sich
als Lebensqualitat emotional verbunden mit ihren Zeitschriften,

(AFF 113) (AFF 382) (AFF 371)

65% Sy

b4p trends Seitenwei
Bildquelle: unsplash



Fur Forever Print Fans sind Zeitschriften wie

gute Freunde: Sie sind glaubwurdig, man
schenkt ihnen volle Aufmerksamkeit und lasst

sich gerne von ihnen inspirieren

ZG-Merkmale Forever Print Fans (Affinititen) () @

schauen sich
Werbung in PZ
aufmerksamer an
alsin
anderen Medien

nutzen Zeitschriften

besonders haufig
im Abo (AFF 125)

(AFF 126)

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Forever-Print-Fans n=322 g I I( Geseilscn
Bildquelle: Kl-generiert mit ChatGPT '

e 25



LY Jlch lese Zeitschriften, weil sie fiir mich eine ideale

i 4 ’ Kombination aus Information, Inspiration und
W a s s a t C h atG PT? Unterhaltung darstellen. Anders als Biicher oder
g } - tagesaktuelle Nachrichten liefern Zeitschriften regelméafig
(aus der Sicht eines Forever Print Fans) LA ¥ aufbereitete Inhalte zu genau den Themen, die mich
-4
B

,Sie bieten mir nicht nur fundierte

interessieren — sei es Politik, Kultur, Wissenschaft,

Lifestyle oder spezielle Hobbys.*

FOREVER
PRINT

,Das Lesen einer Zeitschrift bedeutet flir mich auch

Hintergrundberichte und Interviews, sondern
auch visuell ansprechende Fotostrecken und
ein durchdachtes Layout, das das Lesen zu

einem angenehmen Erlebnis macht.”

,Zudem schétze ich an Zeitschriften die Tiefe eine bewusste Auszeit — eine Gelegenheit, den
und Qualitit der Artikel: Im Gegensatz zur Alltag kurz hinter mir zu lassen und in eine andere
oft oberflachlichen Schnelllebigkeit digitaler Welt einzutauchen. Es ist ein analoges Ritual,

Medien nehmen sich Redaktionen die Zeit, K das mich entschleunigt und inspiriert.”

Inhalte sorgféltig zu recherchieren und

attraktiv zu prasentieren.*

Bildquelle: Kl-generiert - {
mit ChatGPT g




Beim Lesen von

M. Zeitschriften erhalte ich
,‘ immer wieder interessante
—% &8 Anregungen und neue ldeen 4

86..

Bildquelle: Unsplash +

b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen* 2025, Frage: ,Zustimmung zu: Durch Inhalte in Zeitschriften bin ich schon dfter auf interessante Produ
geworden?”, Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254

-
> aufmerksam II( Gesellschalt 105 inkegrierte
Koen murakationsforssin ng



. .

Durch Inhalte Iin
Zeitschriften
bin ich schon ofter auf \
Interessante Produkte
aufmerksam geworden

81.
b -9




Was Leserinnen und Lesern wirklich wichtig ist
Erfolgsfaktoren fur Zeitschriften

quaitat cer Artiel [ 01%
Unabhangigkeit der Berichterstattung _ 88%
Thematische Ausrichtung der Zeitschrift _ 87%
Visuelle Gestaltung (Layout, Fotos) _ 829%
Ungefilterte Inhalte (kein Algorithmus) _ 81%
Haptik der Zeitschrift _ 76%

b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Frage: ,Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekte beim Lesen von Zeitschriften?”, Basis: Gesamt. n = 1.254

Bildquelle: 123rf.com

29



Was Leserinnen und Lesern wirklich wichtig ist
Erfolgsfaktoren fur Zeitschriften

INHALT
T o
Qualitit Vielfalt [N 1%

Unabhingigkeit } %8%

Qualitat der Artikel

Vielfalt der Themen

Unabhangigkeit der Berichterstattung
Thematische Ausrichtung der Zeitschrift
Visuelle Gestaltung (Layout, Fotos)
Ungefilterte Inhalte (kein Algorithmus)
Haptik der Zeitschrift

Papier-Qualitat

//x

b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Frage: ,Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekie beim Lesen von Zeitschriften?”, Basis: Gesamt. n = 1.254

Bildquelle: 123rf.com

30



‘e b4p trends ,,Segeise Liebe — mehr als nur gelesen 25), Basj
Inwi ethements zu?%" Wenn Si
a

e
Li

samt'n = 1.284, Fragen: “Beim Kaufvol
lingszgitschriften denken: Wie be

PAID MEDIA

Zeitschriften sind eine

es ist fair, schatzen die Preis-Leistungs-
fur die Leistung der  Qualitat und sind Verhaltnis der
Journalisten zu bereit Lieblingszeitschrift
bezahlen daflr zu zahlen wird als

fair beurteilt.

.

Bildquelle: 123rf.com




Akzeptanz von
Kunstlicher Intelligenz

Bei Leserinnen und Lesern



Bildquelle: Unsplash}-/‘

Vertrauen in Kl ist ubersichtlich
Die Mehrheit bleibt skeptisch

Inwieweit vertrauen Sie auf die Informationen, die von Kunstlicher Intelligenz
(KI) oder Algorithmen generiert wurden?

welche Inhalte von Kl bzw. Algorithmen erstellt wurden?“ Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254

L ]
Quelle: b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen® 2025, Frage: ,Wie wichtig ist es Ihnen, dass Zeitschriften klar kennzeichnen, g I I( ! !

33



Vertrauen braucht Menschen
Echter Journalismus ist Pflicht — nicht Kur

Wie wichtig ist es lhnen, dass Zeitschriften Informationen liefern, die von
menschlichen (echten) Journalisten recherchiert wurden?

o
9 ; /o
<
Top 2 (sehr wichtig / wichtig) 3

L ]
Quielle: b4p trends , Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen” 2025, Frage: ,Wie wichtig ist es lhnen, dass Zeitschriften Informationen g I I( Gesellschadt | grerce
liefem, die von menschlichen (echten) Journalisten recherchiert wurden?“ Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254 ommukatirsforschung 34




Kennzeichnung ist essentiell
Transparenz fordert Vertrauen

Wie wichtig ist es Ihnen, dass Zeitschriften klar kennzeichnen, welche Inhalte
von Kl bzw. Algorithmen erstellt wurden?

0
9 O A) (Top2)

L ]
Quelle: b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen® 2025, Frage: ,Inwieweit vertrauen Sie auf die Informationen, die von Kunstlicher I I( Gesellschadt far intogrerce
Intelligenz (KI) oder Algorithmen generiert wurden?” Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254 Kommurkatiansforschung 39




Werbung In
Zeitschriften

Akzeptanz und Wirkung



Werbung in Zeitschriften:
Kontrollierbar und wenig storend

Werbung in Zeitschriften geniefl3t hohes Vertrauen — Nutzer flhlen sich nicht Uberfordert oder
manipuliert, sondern behalten die Kontrolle.

89..

ich kann

selbst bestimmen,
wie viel Werbung ich %
mir anschaue

empfinden Werbung in

Zeitschriften als
wenig storend

Quelle: b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen 2025, Frage: ,Denken Sie nun bitte an Werbung in Zeitschriften (im Gegensatz zu Werbung in anderen

Medienkanalen wie TV oder im Internet)?* Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254 37



Werbung in Zeitschriften:
Relevanz statt Reizuberflutung

(1]
5 3 Yo
schauen Werbung
% aufmerksamer als in

anderen Medien s

finden, Werbung ist gut
auf die Inhalte der
Zeitschrift blattern gerne durch
abgestimmt. Beifhefter

, Frage: ,Denken Sie nun bitte an Werbung in Zeitschriften (im Gegensatz u nd
TV oder im Intemet)?" Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254 Beilagen

schauen sich Werbung in
Zeitschriften lieber
an als im Internet




Werbung in Zeitschriften:
Konkrete Orientierung

54.

Werbung in
Zeitschriften ist

hilfreich

fur mich

2.

achten bei geplanten
Kaufen gezielt auf
Anzeigenin
Zeitschriften

Quelle: b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen” 2025, Frage: ,Denken Sie nun bitte an Werbung in Zeitschriften (im Gegensatz zu Werbung in
anderen Medienkanalen wie TV oder im Intemet)?“ Top2-Wert einer 4er Skala; Basis: Gesamt. n = 1.254

39



we | love | print

s nur gelesen”

36..

wurden durch
QR-Codes in Zeitschriften
schon einmal

ZU einem

Kauf angeregt
RS

2025, Frage: ,BenRen Sie nun b
- -




Quelle: unsplash+

Warenproben

Ein sinnliches Vergnugen

gl

Kk

Gesellschaly Far integrierpe
Kommunika [lDI'ISrGfSEhUFIE



Produktproben
Bleiben prasent und in Erinnerung!

7.

Ich werfe Warenproben

nicht weg, sondern
sammle und nutze sie B
/o
e —

Anzeigen mit
Warenproben
bleiben mir besonders gut
in Erinnerung

Is nur gelesen* 2025; Wenn Sie nun an Anzeigen mit Produktproben in Zeitschriften denken

42



Produktproben
Willkommener Zusatznutzen

70.

lch nutze gerne

Produktproben aus
Zeitschriften

%

Warenproben sind eine
gute Moglichkeit, (neue)
Produkte zu testen

Bildquelle: unsplash+

Quelle: bdp trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen” 2025; Wenn Sie nun an Anzeigen mit Produktproben in Zeitschriften

denken: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Top2 einer 4er-Skala, Basis: Gesamt. n = 1.254 43



Ich nutze
Produktproben

gerne auf Reisen

64.

atsansfoeschumng

¥

Bildquelle: Unsplash +
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v’

v Aufgrund einer
Probe aus einer
Zeitschrift schon

einmal ein

Produkt gekauft:

64..

L cle . bdp trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen” 2025; Wenn Sie_nun-an-Anzeigen mit Produktproben in Zeitschriften denken: Inwieweit stimmen Sie den folgend
Top2 einer 4er-Skala, Basis: Gesamt. n = 1.254




Und noch mehr
Wirkung

Denn die Wirkung geht weiter — und tiefer



Mehr Relevanz — mehr Wirkung
Zeitschriften erreichen Produktinteressierte

Durchschnittliches Produktinteresse
uber alle b4t-Marken/Branchen

Publikums-
zeitschriften

Brand Intelligence by b4t brands; Zeitraum: 01/2024 - 12/2024; Zielgruppe: Gesamt, n=34.335




Bildquelle: Unsplash +

; Sel"and Intelligence by b4t brands; Zeitraum: 01/2924 - 12/2024; Zielgruppe: Gesamt; n=34.335

spurbar starker

Kontakte in Publikums-
zeitschriften zunden.

MIT Zeitschriften

¥
.2

h‘;.:,-;. . Gestijtzte_-: Kauﬂ)erl_éltSchaft 8
Werbeerinneru n'g <.



Bildquelle: Unsplash +

+ 0
29% +47%
L Nl Zeitschriften
62 machen Marken zu
53 Lieblingen
Werbung in
Publikumszeitschriften steigert
Sympathie und Markenbindung.
¢:\:/j¢
MIT PZ=Publikums-
PZ zeitschriften
Sympathie Lieblingsmarke

Brand Intelligence by b4t brands; Zeitraum: 01/2024 - 12/2024; Zielgruppe: Gesamt, n=34.335



Bildquelle: Unsplash +

Brand Love zahlt sich aus

Je mehr man etwas mag,
desto eher will man es
kaufen

Kaufen

Mogen

Quelle: Brand Intelligence by b4t brands; Zeitraum: 01/2024 -

12/2024; Zielgruppe: Gesamt, n=34.335 50



werden

GESAMMELT \{ o749

Ich bewahre
Ausgaben auf und
nehme sie spéter
nochmal zur Hand

60

Ich hebe mir einzelne
Inhalte der
Zeitschrift(en) auf

Zeitschriften

Zeitschriften, die mich '
interessieren, sammle ich o\ : |7

bleiben l@

SICHTBAR

Sammilerstucke,

Tauschobjekte

Y
':\\‘ y
' ‘(\(\

|

werden

GETEILT

@ 67«

¢
o\

Zeitschriften gebe ich
auch an andere
weiter, nachdem

ich sie gelesen habe

Zeitschriften liegen 42
sichtbar bei mir zu Hause %
(im Wohnzimmer) Zeitschriften tausche ich

gerne mit anderen .
b4p trends ,Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen” 2025; Denken Sie nun bitte an g I I( Geselschaft fur integrierte ]
Ihren Umgang mit gedruckten Zeitschriften. Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen zur rommune orschung 5
Aufbewahrung und Weitergabe von Zeitschriften.? Top2 einer 4er-Skala, Basis: Gesamt. n = 1.254
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Publikumszeitschriften

 Vertrauen statt Zweifel
* Fokus & Auszeit statt Scrollen
* Gelesen, geliebt, geteilt

 Werbung, die wirklich wirkt

gil =z o,



Anhang

]
I I( Gesellschaft fiir integrierte
Kommunikationsforschung



Soziodemografie der Stichprobe

* Formatvorlagen des Textmasters bearbeiten
Zweite Ebene
+ Dritte Ebene

Geschlecht Alter
* Vierte Ebene

L J Finfte Ebene
519 16-29 Jahre 19%
(o)

49%

Quelle: bdp trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025) Basis: Gesamt n = 1.254, Fragen: ,Sind Sie... ?“, ,Wie alt sind Sie?"




Digital Natives —
Was unterscheldet junge von alteren L

eser:innen?

AL

s 55



65%

der Digital Natives
nutzen E-Paper

Die digitale Nutzung von Zeitschriften ist
bei junge Menschen Normalitat

Zeitschriftennutzung Digital Natives (Affinitaten)

@ gelesene Titel im Monat 101

100

Abonnement
158

mehr als ein Titel im Abo

116

E-Paper-Nutzung (in Kombi mit Print)
138

nur E-Paper-Nutzung

Nutzung zu Hause

Bildquelle: Pexels

Nutzung unterwegs im Alltag 160
Nutzung mit Freunden 152
Index: 30-69 Jahre = 100
L ]
Quielle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: 18-29 Jahre (Forever-Print-Fans) n=322 g I I( Gessilschatt for insegr

v 56
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Zeitschriften glaubwdirdiger als andere Quellen

L ~gedruckte Inhalte sind tiefgrindiger recherchiert

Sehr wichtig, dass Informationen in Zeitschriften

Vertrauen in Infos von kinstlicher Intelligenz in PZ

Digital Natives haben groRRes Vertrauen in
Zeitschriften und sind weniger skeptisch
gegenuber Kl-generiertem Content

Vertrauen in Zeitschriften und Einstellung ggi. KI-Content (Affinitaten)

mehr Vertrauen als ggu. digitalen Quellen

von menschlichen (echten) Journalisten
recherchiert werden?

Wichtigkeit klarer Kennzeichnung von KiI-
generierten Inhalten in PZ

Bildquelle: unsplash

Quielle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: 18-29 Jahre (Digital Natives) n=241

Index: 30-69 Jahre = 100



Digital Natives haben eine hohe Affinitat
fur PZ-Werbung und lassen sich durch

diese gerne inspirieren
54%

der Digital Natives wurden
durch einen QR-Code schon
einmal zum Kauf angeregt

Einstellungen zu PZ-Werbung Digital Natives (Affinitaten)

QR-Codes in Zeitschriften haben mich schon einmal

174
dazu angeregt, ein Produkt zu kaufen

Wenn ich Uber neue Anschaffungen nachdenke,

achte ich in Zeitschriften verstarkt auf Werbung dazu 129

In einer Zeitschrift schaue ich mir Werbung lieber

an als im Internet 122

Werbung in Zeitschriften schaue ich mir

122
aufmerksamer an als in anderen Medien

Warenproben, Rabattmarken oder Coupons haben mich
schon einmal dazu angeregt ein Produkt zu kaufen

117

122

Werbung in Zeitschriften ist ganz hilfreich fur mich

Durch Werbung in Zeitschriften bin ich schon 6fter auf

interessante Produkte aufmerksam geworden 113

Index: 30-69 Jahre = 100

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: 18-29 Jahre (Digital Natives) n=241
Bildquelle: Pexels




Forever-Print-Fans:
Leser:innen mit einer ganz besonderen Bindung
zum Medium Print

25%

der PZ-Leser:innen fuhlen
sich emotional ihren
Zeitschriften verbunden oder

identifizieren sich mit ihnen



Forever-Print-Fans beziehen uberdurch-
schnittlich haufig Abos, lesen mehrere Titel
und nutzen PZ zu Hause wie unterwegs

Zeitschriftennutzung Forever-Print-Fans (Affinitaten)

102

o gelesene Titel im Monat

Abonnement

mehr als ein Titel im Abo 111

nur Print
E-Paper-Nutzung (in Kombi mit Print)

nur E-Paper-Nutzung

Nutzung zu Hause

Nutzung unterwegs im Alltag

Nutzung auf Reisen, Ausfligen

Bildquelle: FreePik

Index: Gesamt= 100

Quielle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Forever-Print-Fans n=322 g l I( Gesellschatt for integrerce



Forever Print Fans lieben ihren Zeitschriften
und lassen sich gerne von ihnen inspirieren!

Einstellungen zu Zeitschriften Forever Print Fans (Affinitaten)

Fihle mich Zeitschriften emotional verbunden _ 382
Ich identifiziere mich mit den Zeitschriften, die ich lese _ 371

Bieten Orientierung beim Bewerten von Informationen - 113

Helfen eigene Meinung zu bilden - 112
Helfen die Glaubwurdigkeit von Informationen zu beurteilen - 116

Inspiration und Quelle neuer Ideen - 135

GenieRe das Gefiihl von Papier in meinen Handen _ 138

Index: Gesamt =100

Quielle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Forever-Print-Fans n=322 g I I( Gesellschat far integrerte
Bildquelle: unsplash Kommursdkcationsforschung 61



Die Inspiration betrifft nicht nur den red.
Content: Forever Print Fans lassen sich sehr
gerne durch Werbung informieren und anregen

76%

der Forever Print Fans sind
durch PZ-Werbung schon ofter
auf interessante Produkte
aufmerksam geworden % A

Einstellungen zu PZ-Werbung Forever Print Fans (Affinitaten)

QR-Codes in Zeitschriften haben mich schon einmal 128
dazu angeregt, ein Produkt zu kaufen

Werbung in Zeitschriften schaue ich mir 125 ‘ o™ \
aufmerksamer an als in anderen Medien L ‘( / /j/" :
In einer Zeitschrift schaue ich mir Werbung lieber 121 } ; » N
- 2

>

oy .
P/

~
an als im Internet

Werbung in Zeitschriften ist ganz hilfreich fur mich 120

Wenn ich Uber neue Anschaffungen nachdenke,

achte ich in Zeitschriften verstarkt auf Werbung dazu 19

Durch Werbung in Zeitschriften bin ich schon 6fter auf

interessante Produkte aufmerksam geworden 7

Warenproben, Rabattmarken oder Coupons haben mich
schon einmal dazu angeregt ein Produkt zu kaufen

10

Quelle: b4p trends Seitenweise Liebe — mehr als nur gelesen (2025), Basis: Forever-Print-Fans n=322
Bildquelle: Pexels




N~

Herzlichen Dank!
Frank Swoboda

ior Advertising Researcher bei RTL Deutschland

und

Tanja Seiter

Director Media Research Hubert Burda Media

]
We Love Print

AN

"17*

-
I I( Geselschalt Tor integrierte
Kioenmurskations forschung



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3: Zeitschriften-Nutzung in Deutschland
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6: Hier spiegeln sich klassische Rollenbilder: Frauen interessieren sich vor allem für Gesundheit, Ernährung und Beauty. Männer vor allem für Nachrichten, Sport und Technik
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9: Anregende Themenvielfalt:                              Die meisten lesen mehrmals im Monat,   gerne in mehreren Titeln
	Slide 10: Abos sind bei vielen beliebt –  gerne auch gleich mehrere Titel
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14: Zeitschriften werden vor allem zu Hause und im Wartezimmer gelesen, aber auch gerne mitgenommen
	Slide 15: Warum werden Zeitschriften gelesen? 
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18: Entspannung
	Slide 19: Zeitschriften entschleunigen den  digitalen Alltag und helfen Stress abzubauen
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22:  Zeitschriften liefern nicht nur Informationen, sondern helfen diese auch einzuordnen. Das Vertrauen in das Medium ist groß
	Slide 23: Emotion und Identifikation
	Slide 24
	Slide 25: Für Forever Print Fans sind Zeitschriften wie gute Freunde: Sie sind glaubwürdig, man schenkt ihnen volle Aufmerksamkeit und lässt sich gerne von ihnen inspirieren
	Slide 26
	Slide 27: Beim Lesen von  Zeitschriften erhalte ich immer wieder interessante Anregungen und neue Ideen
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31: PAID MEDIA
	Slide 32: Akzeptanz von Künstlicher Intelligenz
	Slide 33: Vertrauen in KI ist übersichtlich Die Mehrheit bleibt skeptisch
	Slide 34: Vertrauen braucht Menschen  Echter Journalismus ist Pflicht – nicht Kür
	Slide 35: Kennzeichnung ist essentiell Transparenz fördert Vertrauen
	Slide 36: Werbung in Zeitschriften
	Slide 37: Werbung in Zeitschriften:  Kontrollierbar und wenig störend
	Slide 38: Werbung in Zeitschriften:  Relevanz statt Reizüberflutung
	Slide 39: Werbung in Zeitschriften:  Konkrete Orientierung
	Slide 40: wurden durch  QR-Codes in Zeitschriften schon einmal  zu einem  Kauf angeregt 
	Slide 41: Warenproben
	Slide 42: Produktproben  Bleiben präsent und in Erinnerung!
	Slide 43: Produktproben  Willkommener Zusatznutzen 
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46: Und noch mehr Wirkung
	Slide 47: Mehr Relevanz – mehr Wirkung Zeitschriften erreichen Produktinteressierte
	Slide 48: PZ macht Marken spürbar stärker
	Slide 49: Zeitschriften machen Marken zu Lieblingen
	Slide 50
	Slide 51: Zeitschriften  Sammlerstücke,  Tauschobjekte
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54: Soziodemografie der Stichprobe
	Slide 55: Digital Natives – Was unterscheidet junge von älteren Leser:innen?
	Slide 56: Die digitale Nutzung von Zeitschriften ist bei junge Menschen Normalität
	Slide 57: Digital Natives haben großes Vertrauen in Zeitschriften und sind weniger skeptisch gegenüber KI-generiertem Content
	Slide 58
	Slide 59: Forever-Print-Fans:  Leser:innen mit einer ganz besonderen Bindung                       zum Medium Print
	Slide 60: Forever-Print-Fans beziehen überdurch-schnittlich häufig Abos, lesen mehrere Titel und nutzen PZ zu Hause wie unterwegs
	Slide 61: Forever Print Fans lieben ihren Zeitschriften und lassen sich gerne von ihnen inspirieren!
	Slide 62
	Slide 63: Herzlichen Dank! Frank Swoboda  Senior Advertising Researcher bei RTL Deutschland  und Tanja Seiter Director Media Research Hubert Burda Media

