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Marktdaten geblndelt
“unter einem Dach

Die Gesellschatft fur integrierte Kommunikationsforschung, kurz GIK, ist
ein Gemeinschaftsunternehmen der finf groBen Medienhauser Axel
Springer SE, Bauer Media Group, Funke Mediengruppe, Gruner + Jahr
GmbH und Hubert Burda Media. Gemeinsam betreiben sie Markt-Media-
Studien, um Kunden und Marktpartnern Daten fur ihre Werbeplanung
zur Verfigung zu stellen.

Die GIK stellt zwei crossmediale Markt-Media-Studien zur Verfligung,
um den Einsatz von Werbemitteln zu evaluieren: best for planning (b4p)
hilft vorab bei der Auswahl der richtigen Kommunikationsweg.

best for tracking (b4t) weist im Nachhinein nach, wie effizient diese
eingesetzt wurden.
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b4p analysiert seit 2013 umfassend die Mediennutzung und das
Konsumverhalten von Verbrauchern. Fur Markenverantwortliche ist

best for planning eine kostbare Datenquelle, die eine strategische Planung
IS oftmals erst moglich macht.
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Méarkte Medien Menschen
Mit der Erhebung von b4p bildet die wichtigsten b4p bietet umfassende
ca. 2.400 Marken in ca. Medienkanale ab: demografische Angaben
120 Marktbereichen ist Dazu zéhlen 185 Zeitschriften, und zeigt auf, was hinter
b4p die umfassendste 60 Tageszeitungen, den harten Zahlen oft
Markt-Media-Studie in 10 TV- Sender, Radio- sowie verschwindet:
Deutschland Online-Audio, Plakat und Kino, Interessen,
783 Websites, Motivationen,
390 mobile Angebote und Einstellungen und
198 Apps. Bedurfnisse.
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Woher kommen die Daten?

Multi-Source-Erhebung
|

Selbstausfull-Fragebogen
Die selben Befragten flllen
einen ausfuhrlichen
Marktfragebogen aus.
CAPI-CASI-Interviews und
Selbstausfiller werden
zusammengefuhrt.

Befragung
CAPI-CASI-Befragung
von 30.105 Befragten.
Auswabhl der Befragten

mit Random-Route-
Verfahren. Rollierendes
Feldmodell.

| © GIK | Gesellschatft fiir integrierte Kommunikationsforschung

Technische Messung
Im GXL-Panel der GfK.
Messung der stationaren
Internet-Nutzung bei
9.586 Fallen, zusatzlich
mobile Nutzung bei 3.561
davon.

Anpassung der Medien
Alle Medien werden an
die jeweilige
Wahrungsstudie der
agma und die AGOF ddf
angepasst, soweit
vorhanden.
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