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BASICS
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Informationen sind der Schlüssel!

Um komplexeEntscheidungentreffenzukönnen, brauchtman Daten. best for planning hat sie.
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Daten sinnvoll verbinden

Gute Gründe für bestfor planning

MEDIEN-

KONVERGENZ
b4p ist die erste Markt-Media-

Studie, die Medienkonvergenz 

planbar macht.

b4p liefert alle notwendigen 

Leistungsdaten und Kennziffern 

für den effizienten Einsatz von 

Mediainvestitionen.
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Daten sinnvoll verbinden

Gute Gründe für bestfor planning

MÄRKTE
b4p erklärt Märkte und 

liefert Markt-Trends.

Neben der Abbildung aller 

werberelevanten Märkte 

erlaubt b4p aufgrund der 

besonders hohen Fallzahl 

auch Detailanalysen in 

einzelnen Branchen.
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Daten sinnvoll verbinden

Gute Gründe für bestfor planning

MEDIEN
b4p macht Medien transparent.

b4p bietet eine noch breitere 

Medienpalette für Analysen. 

Erstmalig in der Geschichte 

einer Markt-Media-Studie 

wurden Online- und Mobile-

Angebote nicht nur per 

Befragung erhoben, sondern 

technisch gemessen.




